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EL PROBLEMA SOCIAL DEL
CONSUMIDOR

T se puede dudar de ias conquistas gue la acaon socal
cristiana va logrando en el munndo a medida gue se
va despertando, no sin trabajo, perc tampoco sin
eficacia, la conciencia social de patronos, obreros y
g{)hemanies Andaremos mas o menos lejos de 1a total sola-
cidn. Fuerza es confesar 1o mucho gue que eda por hacer. Pero
ia verdad es gue, con la doctrina pontificia por delante, se
avanza hacia el fin proclamado por Ledn X1l primero, v
con méas insistencia v empeac por Pio XI: la redencién del
proletariado (Encicl. Quadragesimo anno, 26) .

E} proletario, ¢l obrero, era el ser cuvo problema se pro-
puso Ledn XTI resolver em la gran enciclica ea que guiso
expresamente escribir “algo del estado v condicion de los
obreros” (Encicl. Recum novarum, 1), Por su parte. Plo X1
nos ensena que al escribir Ledn 2111 cuarenta afios antes algo
mf:sze la condicidn de los obrecos, trazG normas segurisimas

“para resolver los arduos problemas de 1a sociedad hamana
mmp;mmdos bajo et nombre de cuestion soctal” (Quadra-
gestmo, 1),

Ciertamente la cuestion social, precisamente por la com-
plejidad de sus arduos problemas, podia haber sido consi-
derada desde diversos puntos de vista; v de hecho no olvidan
ambos Papas el aspecto religioso v moral, gue es el gque con-
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sideran como predominante en ella. Tampoco omiten en sus
ensefianzas ¢l factor de iz politica; v en ¢l mismo aspecto
econGmico suponen también la necesidad de resolver los pro-
blemas referentes al consumo, en vez de limitarse exclusiva-
mente 2 la produccion.

Sin embargo, es claro gue el centro de todas estas consi-
deraciones 1o ocupa la persona del obrero, visto, en ¢l mismo
ejercicio de su trabajo, como victima princpal del caos social
gue los pontifices lamentan.

Por gué sea el obrero, v por gué el obrero en cuanto tra-
bajador v no en cuanto consumidor, el objeto principal de
las solicitudes de los papas. es cosa facilmente explicable. Das-
ta repasar los determinantes proximos del problema socizl
maderno, para comprender gue fué el mdustrialisme de ia
produccidn desarrollado en un clima Liberal paganizante, lo
gue ocasiond aquella sed inmoderada de producir. con la s
bordinacién z ella de todo valor humano. Para producir, tie-
ne ¢l obrero que desplazarse a los centros fabriles, evadién-
dose mnmgmmtemame de la benéfica influencia religiosa d
su parrequia natal, Para producir se disgregan asimismo los
miembros de una familia, v se p@iamza cada wno de elios en
tornoe a su respectiva empresa. Bn la produccion sufren Jos
efectos de la competencia desenfrenada que reduce sus sala-
rios, les dispensa un trato inhumano v les exige un verdadera
trabajo forzado. Y sobre esto, se ven desprovistos de la faer-
za colectiva gue anteriormente les habia ofrecido el gremic
en ¢l ejercicio de su actividad pmumnva al mismo tiempo
que ¢ Estado les rehusa toda pmmesmm en su trabajo. Son,
pues, los obreros, v lo son en el ejercicio de su trabajo. las
més caracterizadas victimas de la cuestion social.

Vamos, con todo, a considerar nosotros ¢l problema des-
de otro punto de vista: el punto de vista del consumidor.

Fividentemente que se dan problemas con respecto al con-
sumo en ese proletario escogido por los papas como victima
encarnada de Ia cuestidn socisl. Pero no comerde totalmente
lo gque Hamamos problemas sociales del consumo con ¢f pro-
biema del proletario. Este tiene problemas no econdmicos,
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como 1o es el problema de su alejamiento de la religién. Tam-
bién tiene problemas econdmicos en el campo de la produc-
cién, distinto del campo del consumo, como es el problema
del salarioc o ¢t de la jornada de trabajo. Y, por otra parte,
hav infinidad de personas que tienen planteado un durisizmo
problema de consumo, 3 pesar g nO Lener gue ver nada con
ta clase proletaria.

Todos los profetarivs, en efecto, son tepidos por consu-
midores a la hora de disponer de sa salario para procurarse
el alimento, 1a casa o el vestido. Pero consumidor es también
para nosotros todo aguet que, dicho en términos simples v
breves, prefiere, por su economia particular v privada, que
los bienes de consumo estén en el mercado al precio mis ba-
rato posible; v no al més caro posible, como desea guien es
predominaniemente producior o vendedor.

Asi son también consumidores, con su problema a cues-
tas, ¢t empleado. ¢l funcionario. ol profesor, por razon de sus
respectivas profesiones: los cuales no estdn emparentados con
el mundo de las ventas, ni piensan ganar nada del encarect-
miento de la vida,

Lz masa de consumidores tiene también su idiosincrasia.
Y diriase que entre nosotros la principal caracteristica de di-
cho grupo es ¢l apenas existir como tal. Es mas inerle, tiene
menos cohesién v espiritu colectivo, v por consiguiente, me-
nos fuerza que el productor como tal; y nada digamos res-
pecto de la conciencia clasista del proletariado.

Pero aun los mismos proletarios, a quienes inciuimos en
blogue entre los consumidores, son otros desde ¢l momento
en gue su mentalidad se viste de consumidor. Todavia 2 los
dieciocho afios de haber escrito Keynes su Teoria Gegeral, y
siendo va modificado en zlgunas partes ¢l salario periodica-
mentz en funcidn de su poder adguisitivo v del coste de la
vida, tiene mucho de verdad la idea de gue “todo sindicato
opondra cierta resistencia, aungue sea pegueda, a una reduc-
citén de los salarios monetarios; pero ninguno pensaria en
declarar una huelga cada vez gue aumente el costo de la vida”
(Trad. Fondo de Cultura Econ., Méjico, 1945, pag. 273,
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Hsta mayor inercia, y el menor poder inflamable que
{leva consigo, es una de las causas, sin duda, de que hava
habido siempre menor estimuplo para atender a los proble-
mas del consumo que 2 los de la produccién. Aguél debe ser
siempre quien rija a ésta y la tenga subordinada; y es un
desorden ¢ inversion de valores, propio del capitalismo, ¢l
caleular ¢l volumen de produccidn en funcidn, no de las ne-
cesidades de la sociedad, sino del beneficio del propio enm-
presario, €l cual necesita luego abrirse paso en el mercado aun
5 la fuerza— publicidad, comisiones.. .——para Jograr colocat
toda la mercancia producida. Siendo, pues, la produccién na-
da mas que un medic para ¢l consumo, no deja de ser pata-
dbjico que se atienda maés en la historia a las condiciones de
13 produccién que a los problemas del consumo.

A méas de 12 razén dada de 12 ineccia de Jos consumidores,
que puede obedecer 2 su heterogénea mentalidad, puede haber
influido en la exaltacién de los problemas del productor la
impaciencia psicoldgica por ver en su mano, Cuanto anies
un salario contante y sonante, fruto de su trabajo, aungue
lnego se prescinda de la traduccion de ese abundante salario
en el mercado, traduccidn no facilmente descifrable, por me-
diar 1a obstaculizante ayude del diccienario de los DIECios.
Lo cierto es que nos afecta con prioridad. y también mas
directamente, cnanto de agradable o desagradable experimen-
temos en el acto de producir.

En cambio, para responder con logica a la realidad, de-
beriamos conceder menos a la espontaneidad y mas al caleulo
en esta materia. Tal vez no sospechamos las COnSecuencias
que esto traeria a la vida economica. Consideramos como una
ley de la economia la perenne subida de los precios, apenas
alterada practicamente, segan se dice, de casi un siglo a esta
parte, Pues bien, ;jno hubiera contribuido al mantenimiento
de los precios un movimiento semejante al sindical, patroci-
nador de los consumidores? Asi hubiera hecho el hombre por
liberarse de esa constante entropia monetaria con su secuela
de especulaciones, de inconvenientes evitables para los acreedo-
res v poseedores de rentas fijas, de correcciones y cilculo con
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coeficientes de desvaloracidn on tode el trafico econdmico,

A este objetivo aspiramos, sin esperar conseguirlo nunca
del todo por la indole psicologico-social de nuestra natura-
teza, acentuando las exigencias del consumidor, gue guedan
con frecuencia en la penumbra cuando se trata de cuestiom
social.

Notemos también que la misma cuestidn obrera en ¢l
aspecto considerado especialmente por la docirina pontificia,
guarda relaciones estrechisimas con los problemas del con-
sumo. Por no adguiriv en el mercado de bienes de consumo
ana ganancia remuneradora tuvieron muchos peguenos cm-
Presarios que pf@l&"z:a-z“imrsv al sentirse débiles en iz lucha de
precios que les declard la maguinaria de la gran empresa. Y
todos los pmbwmus de remuneracidn del trabajo, presupo-
nen, para su soluaon, 1z existencia de un mercado en orden,
desde el momento que al trabajador no se le paga con los ar-
ticulos v servicios que necesita, sino con un dinero que él
cambiard ulteriormente por 2508 servicios v bienes.

Pero, ademas, existe otra Gltima vazon para tomar con
todo interés los problemas del bloque de consumidores; v es
el gue asi nos desviamos del pernicioso clasismo, sin dejar
por 30 de contribuir a la reforma social

No toda mejora del obrero tiene necesarlamente que lo-
ararse considerandole encuadrado en el proletaviado, v en
virtud precisamente de dicho encuadramicnto. Al contrario.
bastaria, con frecuencia, la posibilidad de conseguir para él

cerdaderas ventajas de una manera menos directa, para que
se procuraran esos emolumentos en favor, no del proletario
en cuanto (al, sino del hombre que tiene aspiracionss a2 un
bienestar legitimo, que cumple con su deber de trabajador,
que tiene una familia a guien sostener——todo lo cual le es
comiin con muchos no proletarios—, v que adem3s es, acci-
dentaimente por 1o que a noOsoros toca, proletario,

Viéase lo gque dice Pio XI: "Sobre ¢l mercado de trabajo
ia oferta v la ‘demanda, separan a los hombres en dos clases,
comoe en dos ejércitos, v la disputa de ambas, transforma tal
mercado somo en un campo de batalla, donde, uno en frente
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de otro, luchan cruelmente. Como todos ven, 3 {20 gravise
mo mal, que precipita 2 la sociedad humana bacia o ruing,
urge poner cuanto antes un remedio. Pues bien: perfecia cu-
cacion no se obrendrd, sino cuando, guitada de en medio esa
lucha, se formen miembros del cuerpo social bien organiza-
dos: es decir, drdenss o profesiones en que se unan los hom-
bres, no seghn el cargo que tienen en ¢l mercado del irabaio
sino seghin las diversas funciones sociales que cada uno ejer-
cita”, (Quadragesimo, 35),

Si aun tratando de las actividades productivas de ios
hombres, aconseja Pio XI como necesario el acabar con la
ucha de clases, uniéndose los productores seghn los intereses
comunes de cada profesidn v no seglin el cargo que tienen 2o
of mercado de trabajo; mas fuerza tendrdn estas palabras
cuando se trata de problemas no tan direcramente ligades
con 1z vida de la produccion, y compartidos incluso con Gue-
nes en el mercado de trabajo pneden tener muchos intereses
opuestos a los del proletario. No sdlo los mandos subalter-
nos o el personal de oficinas, sino aun ingenieros y dirigentes
de cierta categoria, son, a la hora de buscar ¢l alimento para
toda la familia, lo mismo que el proletario, unos anfenticos
consumidores. Bastante, pues, tienen de comun vy especifico
rodos los componentes de la gran masa proletaria, para gue
no intenternos despojar de su signo a problemas que no les
pertenecen a ellos especificamente.

Abordemos, pues, la materia por Su mas importante
cuestion,

Cuando llega Leon XIII 2 la enumeracion de los debe-
res de los patronos, y va a empezar 2 tratar del salario, es-
cribe: “Entre los principales deberes de los amos ¢l principal
es dar a cada uno lo que es justo” (Rerum, 17). Paralela-
mente en ¢} mercado de bienes de consumo, 1a inviolabilidad
del precio justo puede ser considerada como el principal de-
ber. Con la diferencia respecto del mercado de trabajo, de
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gque en éste es el demandante de manc de obra el especial-
mente amonestado de su deber. En am%}m en ¢l mercado
de bienes de consumo es a los gue ofrecen v venden a los gue
hay que referirse sobre todo.

Igualmente sefizla 1o Rerumr novarum (nd i, 341 gue el
salario, si bien fég:ne iGad ser persomal, gue dejaria
de por st al obrero Ten ixb tad de ;ﬁ)aﬂtd‘ por su trabajo un
salario mas corto”, va que rle su voluntad pone gfi trabaio”,
y asimisme “de su voluntad puede contentarse con un sala-
£10 MAS COrte, v aun con minguno’ tigne tambifn la caali-
dad de ser "necesario, porque del fruto de su trabajo nece-
sita el hombre pora sustentar la vida, y sustentar la vi i« es
deber prumario natural, gue no hay mis remedio que cur

plir™; “es deber mmu;; z todos v a cada uno, v faltar a este
deber es un crime Y por esto, “zun conociendo gue e

obrero v sz amo ..;.E};r.e?.zlze;;ie: convienen en algo v particular-
mente en la cantidad de salario, queda, sin embargo, siem-
pre una cosa que dimana de a justicia natural, v que es de
mas peso v anterior a la libre voluntad de los que hacen el
contrato, v es &sta gue el salario no debe ser insuficiente para
la sustentacidn de un obrero que sea frugal v de buenas cos-
tumbres”

Evidens emenre-—razona el Papa——, ¢ medio ordinario
que tiene e hombre para cumplir ¢f deber de sustentar su
vida, es su trabajo. Luego, a cambio de su trabajo, debe
dérseiv an salario suficiente para su sustentacion. Pero no

e sobre ¢l patrono la obimam@n de dar un salario gue sea
suilumie aun para un obrero derrochador v de malas cos-
tumbres, sino para un obrero morigerado vy frugal.

Paralelamente, podemos nosotros deducir aue tampoco
cae por este capitulo. sobre el empresario, la obligacién de
dar un salario gue sea soficiente por monopolizador y abu-
sivo que se muesire el mercado, sino que baste para qm’
¢l obrero adqukru los bienes necesarios para su fragal vid
en un mercado que funcione también normal v rogwmﬂnts
El obrero derrochador es, pues, responsable de 1a insuficien-
cia de un salario que le seria suficiente para una vida frugal.




W AGUSTIN ARREIDONDS

““f{ de} mismo modo concluimos, que es reo de la insuficiencia
1o la retribucidon del obrero, v del consumidor en general,
qum& con prectos abusivos, menoscaba el poder adguisitivo
de un sueldo o salario gue hublera resnitado suficiente en
nn mercado de rectas costumbres,

Supuegtm los costes de produccién de los artlculos, el
problema mis interesante es ¢l de los margenes comerciales,
o sobreprecio gue se carga al consumidor, afiadiéndolo al
goste de produccion, en conceptn de gastos del almacenista
primero, v del detallista después, junto con la utitidad co-
mercial que retribuve el trabajo del uno v del otro.

Copiamos 2 continuacion los margenes comerciales reco-
nocidos al por mayor y menor de varios articulos del comer-

&m@ de Madnd v su g}m“m en el ejercicio econdmico de
1952.5% entresacados de la extensa relacidn publicada por
las Camaras Oficiales de Comercio e Industnia de f\/f%“d.md,

oy

eny s documentada Memoriz “La Economia de Madnd”

Pov mayor For menor
o, o, OBRSEAVACIONLS

ARanicos. «wvaa s 30 40

Acesorios farmaria:

Articnios de goma. ... Libre et

id. Fidrio . .. Libre HES
id. maetal. ... Libre Libre

Aperos agricultura. ... 20 35 Cuande ap faterviens ¢l almace~
nista el margen gs de 27,6,

AZOCAT o 4 i

Bisitterfa ordisaria. ... 25130 40

v fina. . ... 5( 5 ]

Calzado . ohen o0 - 453155 Bl mayorista puede aplicar el que
gstline oportunc dentro de jos
safialados.

Camiscria v corbaterias - e No existen proplamente margenes

comerciales; o5 gl estado de)
mercada, #n cada moements,
gquien ios delerming,
Carnes oo iennnnon. {1 {1} {1y En 30 de marzo fué decreia-
: dy 1a libertad de contratacidnm,
circulaciéon y venta del ganado
¥ sus carnes, Portanio la venta
dz carnes al piblico no estéd
sujeta a ningfin margen.
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Por mayor Pur menor )
o OBSERVACIONES
fa fa
OBSEIVAS « ... & 20 Bl detallista, 31 comprar directa.
menie, absorhe ambos porcen-
tajes,
Fiociricidad  {material
v aparatosy. . ... 30 i

Mediss v caleetines:
Die algoddn ¢ hilo 2% }
Do raydn, seds, s Elvgrgen real es inferior al legal

- 45,75 )
613 2Ly50
24 Mo se elechiay venias al por
mayor,
Bombrereris:
De caballerc ... .. e 56 54
Desedors ... ... .. v ) T

A titulo de observacidn afadivemos que el material, apa-
ratos vy maguinaria eléctrica son los finicos articalos en los
que el margen al por mayor supera al porcentaje del deta-
Hista. Y ambos margenes se igualan Gnicamente en la bisu-
teria fina.

e gue vayan descendiendo, al menos en los dos dliimos
ahios los margenes al por menor, parece darnos algin indicic
el mumero de agosto-septiembre de Comercio, Industria y
Navegacidn de Espafia, revista publicada por e Consejo
Central de las Camaras espanolas. Se dan alli los siguientes
numeros tndices de precios al por mavor v del cosie de la

vida, tomando como base el indice del promedic 1922-1926
Fromedio al por
Ty or Coste de ba vida

indiceyeneral de

- lndice generst
40 articules

Promedio 1922-1025 0,0 106,0
1950 547,56 8254
195] 740, 886,3 (1)
1957 8214 BYGY
1953 81,4 875.7
1954 fehrero 357 ,6 4528
marzo a02,7 862,85
abril 9016 8635
mayo G016 8619
fanig G136 LR

fulio 011 7 276 6
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Formemos con los indices de z sepunds columna oira
pueva, refiriends como a base cadas uno de los valores de
ella 2t indice del mismo 2fio Y oInes de 1a }'};q:wwe a rolamng de
precios al por mayor:

1022-1926 100
1950 1365
1951 120,4
1952 1085
04,3
96,1
05,5
95,7
055
546
05,0

{2

no Coree m'
quenio {.,"jf;x‘;w al relacionar
;}omz 108 en contacto con el n
¢ 2mbas columnas ge apovan a'!T TIATNRE ma CoOme en
el gquinguenio égc?m el indice de 1o tabla [ 2], que
fe a 100 en este ditimo tiempo, nos tragria a la con-
tuston grosso modo deducida, de gue o} comercio al por me-
aor retiene ahora un margen comercial que proporcionalmen-
e es algo infenor {en un cuatro por ciento, aproximadamen-
te} al gue percibia en el ¢ JTHQUN:MO de referencia.

-

Clerto ¢s que se habran hecho a veces mii;iq-“q €N LECESO
z =1

duras sobre ia m(i”ﬂlﬂi’ d 'n:; margenes comerciales: gue
s¢ les habra izmho mas cuipables de o JHsto en ‘zz carestia de

a vida, ¥ que ias raices di? ésta son, N0 aras veces, bastante
mas pr(}fundas Cierto también gue los .Qi‘i%‘,ﬁ’(’mni?% s ven
seriamente gravados por los transportes, alguilerss, retribuy-
ciones, impuestos. luz, seguros. etc.. y gilz sobre esto nece-
sitan una utihidad gue compense su gestidn v muchas veces
cubra su riesgo de deterioro, merma v poca demanda de sus
articulos, De todo esto nos advierte oportunamente Lo Eco-
nomie de Madeid, Sie embargo, existen indicios que permi-
ten aun esperar mucho del comercio, v no solo de las em-

i
Sud
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presas propiaments productoras, en orden al arreglo del pro-
Wa‘g na social desde ¢1 punto de vista del consumidor.

Vv odiario vemos en la Prensa establecimientos sanciona-
o1 1a simmm*' lad indebada de io‘s precios, o por la in-
ioridad injustificada en 1z clidad. Las comisiones v re
of con gue s¢ premia a un encargado de compras el haber
como proveedora a una Casa determinada, serédn com-
pensados por una disfrazada recaudacion, recavendo en derra-
ma sobre los precios, no bajos ya con frecuencia, gue tenga
gue pagar el consumudor, Bn {in, justo es gue recaiga sobre
el cliente v repercuta en los precios una publicidad gue in-
forme al consumidor sobre los articulos gue puedan intere-
sarle. asl como del lugar v condiclones en gue se ofrece. Pero
cuando los &numim 50 ‘LOE,LVM;.AH -y 50 ;}d?wm’zguw noni
arma al serviao del negocio v de !:.e venia, siendo escasa la
ultiidad gue reporta al cliente en msmmama o1 del provecho
‘2 el vendedor supone, 1a carga de esta publicidad en

£

o pegamos gue tendrd en la practica muchas compli-
ajuste de los salarvios 2 los precios, v gue es e

o estudio pars pesar Jos diversos efectos econdmi-
cos de una politica determinada en esta materis anera

mé apt pua loﬂz@r el bien comun. Dwo sien aé{nw €280

—
)

& Ge eviIc nte injus tma ¥ :imulsm en m_m 110
MO e L0g Lasos aiuchdos, la menor ‘E'iif:;i;i‘i"éczéi'ﬁﬁf)ﬂ para
sor de la propiedad ajena.

Y por otra p;w* tenemos la suerte de gue esta solucidn
que aparece tan clara, sl dlen solo es parcial en ol compleio
problema del mercado, es la medida primera que se debe to-
mar v la que mas wrge. Tal vez, como en los dias de densa
bruma, el avanzar los cuatro metros que tinicamente vemos
ante nosotros es la manera de ver delante otros cuatro me-
tros mas. 5i se lograran poner las subsistencias a los precios
determinados oficialmente por la Junta Reguladora en al-
guna provincia cuando hace unos meses se movid esta cues-
nion. calculamos gue la ventaja que esto supondria a fos con-
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sumidores en ¢ mercado no distaria muche de la obtemda
con la alrima elevacidn de los salarios-base; al menos, con-

tando también con gque esta disminucidn de precios gue se
tienen por inmoderados no se veria apagada por ta %m:é:z‘:
de 1a ,c:‘“!;m 61 da p*aw:}ﬂ quie, Como mmpm ha seguido esta
vez a la de los salarios, Hubiéramos visto QUL no necesita gé
imbajaam paia si v su famliia uea cantidad diaria gque segin
Is re@gmn% fluctGa entre poco menos de cuarents prSQéaS s:y
mo minimo v alrededor de sesenta como maximo, segan cal-
cuiamos ahora; sino que ambos limites extremos retrocedian
unas pesefas, guiza mas de cualro o cinco——con 10 gque un
mismo salario valdria un 10 por 108 mas—, y enire tales
limites se encontraria 1z zona del minimo necesario de ver-
dad. Esto nos parece lo mias claramente urgente. Bl primer
paso de toda recta politica en este punto, v su mejor garan-
tia de acierto, es hacer v defender la justicia. Y Dretmd 39
aun con mma;ombi% intenciones, empezar la solucién por

otro caminoe, seria pretender crear un chima acondicionado,
habiendo dejado la amplis cristalers de los precios abieria
de par en par a las eventualidades de la intemperic,

Tal es, segtin deciamos, ¢ primer problema del mercado:
el de los precios, Y tal el rzmi:o de origen de donde creemaos
deba partir su solucién: la eliminacidn de los precios inde-
bidamente elevados. Fespecto de Ja maners concreta de Ue-
varla a cabo, es menester, lo mismo que lo exige Leon 21
al hablar del problema proletario, ia cooperacidon de todos.
Cooperacion tanto méas razonable en nuestro caso, cuanio
que ia soctedad misma en su conjunto tiende a crear en tales
circunstancias los anticuerpos de la competencia de una ma-
nera espontinea v natural,

Facil sera a una autoridad fomentar esta sana concuryen-
cia, v sin dificultad encontrari respuesta en gulenes vean
como suficientemente lucrativa la venta a precios mnferiores
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en ¢l mwcada Mag eflcaz ia r%ulhm wgzsmmmu ¥ Imenos
cimiento, v la apiégzzciéﬁ de penas al infractor. fl‘am s¢ veria
reducida su vigilancia a impedir, en tal cual ocasion, que ¢l
exceso de concurrentes en un mercado escaso e-sﬁpa“' a2 los
precios para arriba, con objeto de aumentar el mﬁiguw v ma,w
vepartido beneficio de sus ventas; o a limitar un numero €2
de intermediarios que, por ser indtiles, vinieran a servir cix
auténiica gria para elevar el precio,

e parte de los vendedores, quienes asi concurrieran, uni-
rian z la justa rai;‘stuﬁora de su actividad comercial, ¢l mé-
rito de su ayoda a ia solucion de este problema social de los
consumidores. Bl comerciante no resueive solamente la situa-
cidn social de los necesitados cuando les regala sus articulos
a titulo de limosna: sino también cuando vende a precios
justos en competencia igual con otros vendedores gue pre-
tenden precios inmoderados.

Bs de alabar. de modo semejante, ¢l gue se pueda escri-
bir en ¢l citado ndmero de Comercio, Imi‘usffza 4y N(weﬁuczoﬁ
de Espafa que las aportaciones de nuestras empresas a los
rrabajadores en concepto de Fconomatos y Comedores %mv;z
sido de un 6,66 por 100 de tos salarios base ¢l afio 52, v de
un 4,10 sobre los mismos ¢! 53. Debemos, con todo, aspirar
a que sean cada vez menos los obreros que necesiten estos
favores que laudablemente se les dispensan. Bl diz en gue
las empresas que tienen Heonomatos se animam_“ a establecer
verdaderos comercios, con el atractivo de una ganancia satis-
factoria, pero fambién con Ia obsesion de no pasar la raya
en materia de precios, v de forzar asi a yetroceder a los que la
pisan o la sobrepasan, se habrd dado hacia la normalidad
total del comercio un gigantesco paso, con la ventaja de su
natural espontaneidad, por el desenvolvimicnto innocuo de
la iniciativa privada.

Ni seria por eso de temer la consiguiente concentracion
del comercio en torno de las empresas. Tn forno a ellas giran
también ahora sus Economatos. La concentracion es vitanda
cuando “produce tres clases de conflictos: la lucha primero
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s¢ encamina a alcanzar ese potentado econdmico: luego se
inicia una fiera batalls 2 fin de obrener ¢ predominio sobre
ui poder pablico, v consiguientemente de poder abusar de sus
fuerzas e influencia en los conflictos econbmicos; finalmente
se entabla ef combate en el campo internacional en el que
luchian los Estados prevendiendo usar de su fuerza v poder
politico para favorecer las utihidades econdmicas de sus res-
pectivos stibditos. 0. por ¢l contrario, haciendo que las fuer-
7as v 2l p{xiu eCONOMILo sean ]m gue resuelvan las conlrove
Sééai; cas originadas entre las naciones” Oga(;z,,z(;:m
o, 3930 La concentracidon es temible cuando es el escalon
_g_'azn‘a iz dictadura. Cuando se trata de evitar ofra concentiracion
en el mercado que adolece de falta de competidores o, en ge-
neral, siempre gue se traie de remediar el desorden socal. la
concentracion de actividades lo sord también de méritos co-
sechados en la defensa de tan noble causa.

Y el papel de los consumidores. victimas en lucha des-
igual, podria creerse hi..as:;d.{) a Q’;pnaz que ¢l mercado cam-
%3“‘. y rgsw la competencia crezca. Clertamente no seria poco
de ellos hlz.ﬁij{;‘iﬁﬁ (gu% no se limitaran a comprar
g una’iﬁwmc por comodidad rutinaria en ei T’E’léﬁi‘ﬁi‘&:dﬁ
en 1o tienda de ><~smzéfm, Asi perjudican a la

%

s

100 21 gque h:}}f& Q'?EH??‘ {,{Jﬁ}’i..)i.t‘ lﬁ.ﬁ?f@é&?l?l wnte 2 J'”é’rEQS
o3, Pero pertenecen tambitn a ellos ctros recursos, como el
1arse en defensa de sus comunes intereses, o el disciplinar
ular sus consumos v oahorros de acuerdo con la miés
moral. Tal vez en otra ocasion estudiemos su cometido,
de indudable relevancia también para la total realizacion
praciica de 1o gue podiamos Yamar “la Rerum novaerum del
consumidor”.
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