EL PROBLEMA DE LOS PRECIOS

En lo marcha del hombre hacia su legitimo bienestar, no es
vara la exisiencia de ciertos elementos despreciables en apa~
riencia, cuya influencia, sin embargo, resulta decisiva. Ast, cun
contando con lo que ya se va hablando vy escribiendo sobre el
servicio doméstico —ya antes mencionado—, debemos vecono-
cer que este tema sale pocas veces a lo via puiblica, en compa-
racicn con los estragos que diariamente causa dentro del san-
tuario familigr. _ :

Precisamente a este género de problemnas pertenece tam-
bién, por lo que a las economias débiles respecta, el problema
de los precics del mercado. '

Es un problema humilde, y no por ser humildes los que lo
padecen. Mds aivoso es, qungue afecte al mismo sujeto, un
alza de salarios gue se veclama, o la cobertura de un seguro que
se solicita, o el logro de un ascenso que se pretende, o la colo-
cacion buscada agui vy alld como remedio suspirado de un paro
forzoso. Por eso es wmucho menos frecuente, tanto en los go-
bernantes como en los gobernados, emplear su interds a grandes
dosis en un asunto de tan moderada brillantez, en el qie rarg
vex quedamos al fin contentos con la eficacia de la intervencicn,

Y sin embargo las consecuencias socidles del alza del nivel
de precios son considerables. Con cinifes castigé Dios a los
egipcios. Y lo de menos es la picadura de un insecto molesto,
comparable en el mercado a una médice vy disimulada subida
del precio del tabaco o del aziicar. Fero cuando empiezan de
consuno a subir desde la sal a los transportes, y desde el jabén
a lg luz eléctrica, se trata ya de una franca v verdadere plaga
que urge conjurar, so pena de muerte para el poder adquisitivo
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de las remuneraciones de la mano de obre. Minimos witales, en
cuye cdlculo tenemos que elevarnos implaceblemente pura ho-
llar sinceramente la verdad, se verian sensiblemenie sugvizados
si se contara con medios eficaces que permitieran vetener los
precios a un justo nivel.

Ya se ve gue no es taveq fdcil. No se irata de favorecer uni-
lateralmente al consumidor, que incluso podria llegar a ser él
mismo perjudicado, si la oferta se retivara del mercado por con-
sideror su remuneracion insuficiente. Se trata de evitar en el
comercio de articulos indispensables toda accidn monopoli-
zante, favorecida por una situacion de escusez gue a veces es
esponidnea, v otras veces promovida. Los mismos intermedia-
rios, si bien en general no pueden ser suprimidos, si pueden
reducivrse en nimero medionte ung mejor organizoecion; pero
el separar de su empleo a los tniltiles, también exige no poco
tacto, para que vayan siendo absorbidos por nuevas oporiumi-
dades de empleo con la mayor fluidez posible.
 Los remedios para lograr a corto plazo la estabilidad de-
seada son el fomento de la competencia mediante la supresion
de la escasez, v la represion de los abusos. Se ha hecho sentir,
sin duda, en los lugares afectados lo influencia de los puestos
reguladores; digno principio, respecto de los huevos y la carne,
de lo que va se promete en cuanto al pescado, v de lo que se
estudia —aseguramos que con aplauso de toda Espaiia— en lo
que toca a medicamenios. Por ahi hay que seguir. ¥ si nos do-
lemos del sacrificio que nos tmpone la importacion de cierios
articulos vitales, considérese cudn pocas serdn tal vex las smpor-
taciones que no debidramos sacrificer antes que éstas. Caerian
ciertamente en Drimer lugar ciertas importaciones predomings-
temente suntuarias, como las mids justas victimas de nuestra es-
casez de divisas. La posibilidad de conseguir en el mercado los
articulos que constituyen el minimo vital, es tan digna de defen-
sa como lo es en la empresa la enirega de ese salario minimo al
trabajador. El minimo vital es una cifra que tranquiliza o quien
al menos pretende dar a sus peones la minima cantidad suficien-
te para que vivan como hombres; pero esa minima cantidad sufi-
ciente es tambidén minima cantidad necesaria, v preferente por
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tanto a cualguier ofro pasto no fan necesario en el mercado, lo
mismo que en la empresa es preferente a cualquier otro ingreso
de quienes en ella colaboran, ‘

Pero si queremos gavantizar a large plazo el equilibrio de
las fuerzas que compran con las que venden en el mercado,
serd cosa de pensar en recursos institucionales que lo iniciativa
privade tiene a mano, en Espafia como en otros paises.

Las cooperatives de consumo pueden probablemente alcan-
zar en Espana una pujanza semejante a lo de Francia ¢ Ingla-
terra dentro del cauce de nuestra legislacion.

Creemos ademds que es hora de pensar en la fundacion de
asociaciones de consumidores, que pudieran organizar su de-
fensa en comin, no menos gue los comerciantes; que pudieran
disponer de una informacion vy publicidad levada a cabo por
ellos v segiin sus propios intereses, en vez de vivir de la publi-
cidad que hacen los mismos comerciantes para sus propios fines,
gque con frecuencia serdn distintos y opuestos a los del consu-
midor. )

Cooperativas vy asociaciones de consumidores, unificadas tal
vez en ung entidad, serdn asi la verdadera cooperacion que de
los consumidores veclama el Gobierno cuantas veces se planteq
el problema de los precios, vy que la demanda atomizada y pa-
ciente de las amas de casa o del consumidor en general nunca
podrd prestar por si debidamente.

Progresen también en buena hora las “Public relations” por
intciativa de los comerciantes, v logren, segiin se prometen, ma-
Yyores ganancias st empiezan a wurar wds por los intereses del
consumidor, incluso en los precios, Con este proceder nos de-
mostrarian que, lejos de ser enemigos en el campo del comercio
los productores y los consumidores, el mundo estd tan sabia-
mente dispuesto que el comerciante tiene vinculado su mayor
éxito econdmico precisamente al mds perfecio cumplimiento de
su nusion social, cual es el servir al consumidor,



