HACIA UNA ORIENTACION
DEL CONSUMO

A la hora de buscar los medios adecuados para elevar nuestro nivel de
vida, es oportuno ilamar la atencién y hacer algunas consideraciones res-
pecto a factores quizd algo olvidados en la nueva ordenacién econémica.

Es evidente la necesidad y urgencia de grandes inversiones que permitan
un incremento notable de nuestra produccién, creando al mismo tiempo
nuevos puestos de trabajo que solucionen el problema del paro, encubierto o
real. Superada la etapa inflacionista, fa financiacidn de las inversiones debersd
cubrirse con el ahorro nacional o con aportaciones de capital extranjero.

Dejamos aparie el capital extranjero, ajeno a nuestra regulacién. Si
queremos atraerle serd, en concurrencia con otros paises, mediante incentivos
similares, al menos, a los de nuestros competidores.

Bl ahorro nacional si podemos regularlo, e incrementarlo mediante Ia
reduccion de gastos considerados corno «menos necesarioss, tanto en el sec-
tor publico como en el sector privado. Practicar los principios de una eco-
nomia sana, gastando nuestros ingresos en bienes absolutamente precisos,
debe ser postulado de guestra hora econdémica, (No olvidernos los antecedentes
domésticos de la Economia: «el buen orden y gobierno de la casav. Admu-
nistrar de forma recta y prudente los recursos familiares, es cualidad indis-
cutible de las mujeres que rigen nuestros hogares,)

Resulta interesante comprebar la importancia de algunas de €508 gastos
gue denomingmos «menos Decesarioss.
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CONSUMOS MENOS WECHSARIOS

1954 1955 1956 1859

Secior y concepto :
, Mill, pras. % Mill. pras. % Mill, ptas. % Al ptas.

LewSecior privado ... 839835 638 018879 715 1030142 690
1, Tabaco ... ... 349622 287  3.61863 281 393725 269

Z. Especticulos,. 3017 247 331,12 258 3.508,07 24,0

3. Bebidas ({s-
cluse  alcoho-
licas)... ... ... 1.885,13 154 2.259.04 176 26.56:10 18,1

L—Secior publice ... 3.803,87 31,2 3.670,53 285 4.545,58 31,0

I. Pred. alimen-
ticios, bebidas

vy tabaco... ... 3.803,87 34,2 3.670,53 28,5 4.545,58 31,0
TorTar ... 1220222 1000 1285932 1000 14.6474 100,0 22.235,23%
Indices ... ... ... 160,— 105,38 120,03 182,22
Renta Nacional ... ... 238.397,— 271.719,— 310.548,— 473.090,—
% RN 4.72 4.73 4.71 470 :

Fusntes: Contabilidad Nacional de Espafia 1934, 1955 y 1956. Ministerio de Hacienda,
Renta Nacional: Memoria B. Bilbao 1939,

Si utilizamos como referencia el Programa de ordenacién de las inver-
siones para 1959, la cifra de gastos «uenos necesariosy excede del 25
por 100 del total previste de inversién. Con el 80 por 100 del consumo en
bienes «menos necesariosy se habtia financiado el Plan nacional de la vivien-
da v solo el 50 por 100 habria bastado para cubrir la inversién en Obras
Piiblicas, referidas ambas al mismo perfodo de 1959

1 Hsrimado.
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PROGRAMA DE ORDENACION DE LAS INVERSIONES DE 1959

Resumen generval, por sectores, de la inversion  bruta fotal

Millones pesetas

Agricultura ... ... .. . L L L L 15.773,40
Industrias bdsicas ... ... ... ... ... ... ... .., ]165@0,40
Otras mdustrias | ..

Obras poblicas ...

Aercpuertos ... c

Viviendas ... ... ... ... ... .. ...
Otras actividades ... ... ... e

Toral ... .. . 5148247

Ahora bien, estas consideraciones no pretenden propugnan una reduc-
cién dristica del consumo de tabaco o la asistencia a especticulos, ponga-
mos por caso. Perseguirnos simplemente destacar la importancia de orientar
debidamente nuestre consumo, de ordenarlo, de administrar «recta y pru-
dentementes todos nuestros recursos. Proceder en forma paralela a Iz ra-
cionalizacién v ordenacién, ya iniciada, de nuestras inversiones.

La siguiente anécdota puede ser aleccionadora. Revela um elevado espi-
zitu de austeridad, junto a la ya proverbial laboriosidad germana, puestas de
manifiesio posteriormente en ¢l Hamado emilagro alemdn». Un barco de
guerra alemdn en visita de cortesia a uns ciudad andaluza (Alemania se re-
porne de la 1.* Guerra Mundial). Las autoridades locales invitan a coman-
dante y oficiales, como es normal: cena de gala o similar. El comandante
corresponde en su barco: copa de vimo, sin més. (¥s decir, con una leccién
‘de austeridad). El capitin germano se disculpa y explica la razén de su ac-
titud, La situacién penosa de su patris no es compatible con los dispendios
en flestas,

La austeridad, tal como aqui la entendemos, ne-es mds que una ierarqui-
zacién del consumo. Es reducir, incluse anular, 1a parte de renta gastada en
bienes «menos necesarios» o en satisfacer deseos de orden inferior. Mo es
racional tener insatisfechas necesidades naturales de primer orden o nece-
sidades sociales de grado elevado, mientras despilfarramos alegremente una
parte considerable de nuestro caudal.

La sociedad més elevada material y espiritualmente que todos deseamos
v hemos sofiado no estd reflejada en el reparte de algunos de sus gastos,
puestos de manifiesto en el cuadro siguiente, por ¢jemplo. Lo gastado en
lectura —libros y revistas— es similar al gasto en jabén y puede indicar la




356 ¥. GOMEZ MORALES

jerarquia de la cultura en la gradacién del consumidor. Podria objetarse que
se lee mucho en las bibliotecas publicas a causa del precio elevado de los
libros, pero estd comprobado no existe alrededor de la Biblioteca Nacional,
fervor siquiera parecido al que rodea cualquier campo deportivo de catego-
ria local. Hemos comparade los consumos de jabén y libros aungue parece
ser tampoco consumimos lo que en buenas normas higiénicas seria normal;
ello apunta nuevos tantos a nuestro razonamiento.

IMPORTANCIA RELATIVA DE ALGUNGS GASTOS FAMILIARES

Afio: 1958
Primera necesidad Fienos necesarios Otros
Patt .. oo o .. 74809, Tabaco ... L76% Lecturs ... 044 %
Teche v produc- Cige ... ... 1239% Jabén .. .. 034%
tos lacteos ... 4709% Café vy bar. 1,36 %
Carpe ... ... ... 9749 Bebidas ... 2,58 %
Huevos ... ... ... 3,73 %

25,63 % 6,93 %

Fuentes: Encuesta sobre cuentas famniliares I N. B. 1959, {(Conjunto provincial.)

Se ha dicho que civilizar un pueblo es hacerle sentir nuevas. necesidades.
Sin embargo estamos de acuerdo al apreciar diferencias notabies, entre civi-
{izar despertando el deseo de nueves goces del espiritu, ya religiosos, ya cul-
turales, o crear necesidades como beber Coca-Cola y enrolarse ¢n las filas
de un club de fatbol. En la comparacién del consumo de libros y jabon
comentada, sera labor civilizadora el fomento de 1a lectura y el uso de jabdn,

por motives culturales e higiénicos respectivamente, siendo ambas necesi-
dades importantes aungue no estén al mismo nivel

+ Kk K

Hstablecida la importancia, necesidad y urgencia de ordenar el consuma,
de jerarquizar los gastos segin la importancia de la necesidad que satisfacen,
proponemos los medios adecuados para lograrlo. Ambos son eficaces aungue
no en igual grado: impuestos y propaganda. '

La tmisién del impuesto en el Estado moderno, no es solo como fuente
de ingresos estatales, Reviste rods importancia como medio de encauzar la
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" economia nacional. Denizo de una politica de orientacién del consumo,
puede utilizarse el impuesto para dificultar el gasto superfluo y menos ne-
cesario, Hegando hasta hacerlo prohibitivo en alganos cases. Al comtrario
con el consumo necesario, que debe estitnularse mediante reducciones o
exenciones tributarias, Hegando hasta facilitar créditos para este fin.

Resulta ocioso hablar de la importancia e influencia que la propaganda
tiene en nuestros dias. Su poder es casi imitado. Pero es triste reconocer
que pocas veces es vehiculo de la verdad; pocas veces las campafias publi-
citarias se orientan al bien comtn. (Recordemos algunas con agrado: cam-
pafia de prevencion de accidentes de tréfico, de amabilidad, de proteccin
ocular.)

A través de Iz publicidad puede fomentarse tanto la elevacion cultural,
como la adopcién de una dieta alimenticia adecuada?, o la impertancia de
ia higiene, del descanso ?, etc.

Ademss de la accidn estimulante v positiva de ks publicidad, existe otra
cara: la negativa, Porgue ¢hasta dénde deberfa permitisse, en una ordenacitn
del consumo, clertas propagandas, costosisimas, dedicadas a crear o sostefier
necesidades no solo ficticias, sino incluse perjudiciales? Debe lmitarse de-
terminada publicidad, que no solo busca popularizar articulos superfluos,
sing también venderlos con mdrgenes superiores a los normales del ramo.

Una vez orientados los consumidores a través de los medios mndicados,
puede ocurrir que, dados los ingresos dispomibles, los bienes necesarios de
cierta importancia continfien siendo inasequibles (vivienda, alimentacién ra-
clonal, etc.) ¥ como las necesidades inferiores las hemnos restringide gran-
demente, desaparecen los consumos de bienes superfluos que haclan las veces
de sustitufivos de otros de orden mds elevado pero lejos del alcance del
consumidor. (Quienes carecen de vivienda adecuada son clientes mds asi
duos de bares y tabernas.) Hsto rebasa los fines de este articulo, para entrar
en la cuestidn de una distribucion de la renta nacional més justa que permita
la satisfaccion de las necesidades mds apremiantes de todos los espafioles.

Una dltima cuestién. Fs precise, junto 2 la ordenacion vy jerarquizacién
del consume, racionalizar el comercio para librar al sufride consumidor del
«saqueo» de bastantes mirgenes comerciales ', {Otro «saqueo» ya fue supri-
mido: Ia depreciacién monetaria).

Francisco GOMEZ MORALES

2 L.a influencia de una dieta alimenticia adecuada, ha sido puesta de manifiesto
de forma palpable en Japdn: la estarura media ha subide considerablemente en la
generacion posterior a la 2% Guerra Mundial,

3 En BE, UU, preocupa ¢l aumento de las enfermedades mentales, muchas de
eltas producidas por sigo tan simple come el no saber descansar. Tsie es cf caso
de la enfermedad liamads de los dirigentes o flcera del duodeno. )

4+ FEntre estos hay que incluir los mdrgenes percibidos por las farmaciss (40,
50 & 60 por 100) con el agravante de recaer en articulos de conswmo noe ya necesa-
rios sino urgeniisimos e imprescindibles. Bl I. N. P. consigue descuentos del 50
por 100 de estos margenes.







