EDITORIAL

MORAL Y PRECIOS

Durante los primeros meses del eiio hemos podido asistir
a una activa campana de prensa, vedio, etc., en pro del abara-
tamiento de los precios. Su origen, la ley de reforma de las Ha-
ciendas Municipales. En esta ley se prevé la supresion de los

arbitrios de los municipios sobre los articulos de consumo, y

era, por lo mismo, Idgico y justo esperar un descenso de los
precios en un volumen aproximadamente i1gual al montante glo-
bal de los impuestos suprimidos.

La campaiia ha querido ser, sobre todo, una presion moral
sobre el comercio en nombre de la desarticulada, amorfa, su-
frida gran masa de consumidores. Tal vez se ha prometido vy
esperado demasiado el consumidor andnimo: tomada en bloque
es muy considerable la cifra de 3.700 millones de pesetas en
impuestos desaparecidos, que ante él ha aireado la prensa diaria.

¢Por qué no habria de esperar en justicia una baja espec-
tacular de los precios? Con medias verdades se ha creado en él
esta tmpresion, que es lo que se pretendia, pero que no res-
ponde exactamente a la realidad del mercado, puesto que la
desgravacion significa la suma nada exorbitante de 0,35 pese-
tas por espaiol y dia. De todas maneras es de justicia que los
impuestos suprimidos no pasen del presupuesto de los ayunia-
mientos a la cuenta de resultados de los comerciantes particu-
lares, sino al activo de las economias familiares. Ademds, en
determinados consumos, los porcentajes de desgravacion no son
nada despreciables: en Madrid, v. gr., el 23 por 100 en cafés,
bares, cafeterias; el 22 por 100 en las salas de cine, etc.
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Pero creemos que la campaiia ha puesto de manifiesto una
realidad mds importante todavia: la realidad del consumidor
desuvalido, esquivo, dificil, como un perro suelto y perdido, a
merced de los intereses profesionales de una red comercial dis-
tribuidora tal vez demasiado enmarariada, un tanto turbia, tal
vez multitudinaria en demasia. Por esta vez los medios de in-
formacion le dieron su apoyo {al consumidor), v este apoyo ha
encontrado un eco enorme en la opinion.

Creemos que en esta situacion actual del comercio interior
se corre gravemente el riesgo de que el sistema de precios se
aparte notablemente de las niormas de la justicia por el doble
fenomeno que hemos apuntado: la desorganizacion institucional
de los consumidores, y las rentas moralmente poco claras que
se originan en algunos eslabones de la cadena nacional de in-
termediarios.

Asociaciones de consumidores existen en numerosos paises.
En este musmo numero de FOMENTQO podrd ver el lector una
breve referencia al wltimo congreso internacional de estas aso-
ciaciones, celebrado recientemente en Bruselas. Son de un vivo
interés comumnitario; por estas razgones, entre otras: 1.° garanti-
zan la calidad de los productos, puesto que los boletines infor-
mativos de la asociacion dan noticia regular e implacablemente
sobre las cualidades reales de cada uno de los articulos, evitando
asi a la larga, en gran medida, las posibles manipulaciones des-
leales de productores v comerciantes. 2. Mediante sus medios
informativos contribuyen en buen grado a la transparencia del
mercado, en precios y calidades, y, por lo mismo, a la compe-
tencia entre los diversos bienes de consumo, con su posible re-
percusion favorable en el nivel de precios. 3.” Defienden los
intereses del consumidor contra los métodos “cientificos” de
publicidad desorbitada, v son, ademds, hoy, un contrapeso cada
vez mds necesario para el equilibrio de fuerzas dentro de nues-
tro sistema economico-social. Tan necesario —podrd pensar al-
guno— en nuestros dias, como el cldsico equilibrio profesional:
sindicatos obreros-organizaciones patronales.

La iniciativa privada y la politica comercial podrdn actuar
sin duda, eficazmente en este sentido.
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Por nuestra parte deseamos que una inflacion desencadena-
da no haga imutil el grave sacrificio impuesto a los espaiioles
durante los dos afios de la estabilizacion econdmica. Fuzgamos
que este sacrificio justifica en primer lugar la adopcion de se-
veras medidas contra las alzas fraudulentas de los precios. Pero
creemos que la accion se ha de orientar sobre todo hacia una
clarificacion e institucionalizacion del mercado interior, en el
sentido indicado; con lo que no hacemos sino aportar nuestro
grano de arena a lo que tan ampliamente se ha reflejado en la
opinidén publica en este primer trimestre de 1963.




