EDITORIAL

La batalla de los precios

Deseamos incorporar el “si” de nuestrd revista a tantos oftros que
durante las dltimas semanas han manifestado una opinion piblica de
favor, de apoyo, @ una politica econdmica que frene toda alza despro-
porcionada en los precios, en el coste de vida. Fueron demasiados los
sacrificios que el Plan de Estabilizacion impuso a la sociedad en gene-
ral, y en particular a las clases trabajadoras (léase supresién de horas
extraordinarias, paro, emigracion forzosa) para gue podamos afrontar
ahora con indiferencia el riesgo de ser destruidos por una tormenta in-
controlada de precios cimientos tan caramente pagados; los nnicos que
pueden hacer posibles los actuales intetos de crecimiento econdmico.

Bases del desarrollo econdmico son la estabilidad del poder adqisi-
sitivo internacional de la peseta, la reposicion de las reservas conve-
nientes de divisas, el freno al alza inflacionista interior del coste de la
vida. Y todas estas metds se consiguieron con la Estabilizacion: la
balanza de pagos pasd de wn déficit de 42,1 millones de ddlares en 1958
a un superdvit de 300 millones de ddlares en mayo de 1960; durante
el primer afio del plan la subida de los precios fue solamente de un 2
por ciento (en 1957 habia sido de un 16,7 por ciento); la peseta se es-
tabiliza en torno al tipo de cambio de 60 pesetas un ddlar,

Pues bien: la caracteristica del crecimiento econdémico de un pais
en vias de desarrollo como el nuestro es lo que técnicamente denomi-
nan inercia o inelasticidad de la oferta real del bienes. Es decir, el rit-
mo de crecimiento de la produccién de bienes y servicios reales no
puede ser mds elevado que el que permite una estructura econdmica o0
base productiva atrasada Y pobre; y una estructura productiva, ade-
mds, predominantemente agraria, cuya oferta de bienes (la cosecha) de-
pende de otros factores aparte de los puramente monetarios y de
precios.

Por esto en el momento actual econdmico de nuestro pais un rd-
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pido crecimiento de los precios monetarios y del coste de vida no ten-
drg como consecuencia el que aguellos “tiren” hacia arriba, con la mis-
ma fuerza, de la produccién real de bienes y servicios. Lo que sucede-
ré normalmente serd que la oferta de bienes quedard detrds, mientras
que los precios podrian continuar desbocados. Se admite, es cierto,
en toda etapa de recuperacion econdmicd como conveniente alguna su-
bida de los precios; una subida moderada, atemperada al crecimiento
de la productividad real de bienes.

Y si la oferta real de bienes no puede acompadiar a los precios en
su ascension, los efectos de la escalada en solitario de los precios se-
rdn los de siempre: caida del poder de compra del dinero o, lo que es
lo mismo, devaluacion real de la peseta; importaciones y almacena-
mientos por motivos especulatives; desviacion de las mercancias ex-
portables hacia el mercado interior; aumento del déficit de la balanza
comercial ; drenaje de divisas hacia el exterior; pérdida del crédito
economico internacional ; imposibilidad de importar el equipo-buse
productivo que el crecimiento econdmice necesita: necesidad de poner
en practica un nuevo Plan de Estabilizacion de la Economia,

Por eso estamos convencidos de que en el actual momento econd-
mico del pais el Bien Comiin pide a toda costq una enérgica politica eco-
némica de freno al alza inflacionista de los precios y del coste de la
vida. Sin la misma creemos que, en buena técnica, seria imitil todo in-
tento de crecimiento econdmica-social.

" * *

El cuadro de medidas adoptadas a [inales de noviembre tratan, por
una parte, de combatir las limitaciones artificiales de la oferta de bie-
nes en ¢l mercado interior {importaciones de chogue, rebaja de dere-
chos aduaneros para determinados productos de fuera), y, por otra, de
aminorar los perniciosos efectos que produce sobre los precios al pro-
ductor y al consumidor la posicion monopolista de la red comercial
distribuidora, particularmente en el escalon del comercio al por ma-
yor (se facilita el ucceso del productor al consumidor final, venta di-
recta de productos agrarios). _

No tenemos nada gue aiadir sobre lu idoneidad, en que creemos,
de estas medidas. Nos sumames al coro de los cruzados de la campafia
“del agricultor al consumidor” y de lus importaciones “estratégicas”,
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con tal de que lo sean en realidad. No suceda de nueve con el maiz,
los candgles de cerdo, otros productos, lo gue en los primeros meses de
1964 importaciones de los mismos bienes que los agricultores hispa-
nos no encontraron manera de poder vender a precios normales.

* kK

Estas medidas se anuncian como aplicables a corto plazo y refors
mables, por lo tanto. Pero, sin duda, que la lucha por la clarificacidn,
simplificacién, liberalizacién del comercio interior precisa del desplie-
gue de una duradera estrategia en muchos frentes a la vez, tal como
estd planeada en el texto del Plan de Desarrollo. La hatalla de los pre-
cios enlaza asi con la lucha por la competencia y la proteccion, cuando
sea necesaria, como lo es ahora en nuestro pais, del campesino atomi-
zado y del consumidor desvalido.

Lucha por la competencia o. lo que es lo mismo, contra las prdcti-
cas restrictivas de la misma. Y tales prdcticas, como la mala hierba,
rebrotan y se arrgigan of menor agbandono; convenios horizontales y
verticales sobre los precios. distribucion o reparto de mercados, cartels
de exportacién e imporiacién, boicoteo, asociacion en participacion,
abuso de un poder de monopolio o de una posicién dominante en el
mercado, fusion o consolidacién de empresas comerciales, precios dis-
eriminatorios, contrato de exclusividad de venta, negativa de vender.

Opinamos que es el caso de una guerrg justa éste Cuyo objetivo es
la eliminacion de turbias manipulaciones en los canales distribuidores
del comercio interior: que debe ser emprendida con todos los medios
Jicitos al aleance de los organismos responsables de la misma en la co-
munidad. Pero creemos que esa lucha antimonopolio en relucion con
los precios no debe terminar ahi, en el sector comercial, Porque nos en-
sefia la Teoria Econdmica que toda empresa que actiia en régimen de
monopolio mds o menos absoluto, aungue no sed und empresd Comer-
cial, sino manufacturera o de crédito, tiene poder directo para impo-
ner los precios en el mercado; los precios propios de la parcela del
mercado que domina. De aqui que la batalla de los precios se deba
desarrollar en el fondo a todo lo largo del frente antimonopolio,

En estas tltimas semanas la atencion se ha centrado en el interme-
diario comercial, sobre todo en el intermediario a por mayor. Pero o
olvidemos que hay en nuestra economia poderes de monopolio mds
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fuertes que los del intermediario al por mayor. Los principales orga-
nismaos privados de crédito, en particular, tienen una posicion de po-
der tan predominante en la economia espafiola gue existe el riesgo real
de que la misma sea dirigida en la prdctica de acuerdo con intereses
empresariales de grupo, y no tanto, en primer 1érmino, de acuerdo con
los postulados del Bien Comun. Confiemos en gue la politica econdmica
serd lo suficientemente hdbil para confurar en la prdctica este riesgo
con eficacia.

* % %

En cuanto a la proteccion del campesing y consumidor final, nos
adherimos en primer lugar al ejército de patrocinadores doctrinales de
fermulas asociativas: cooperativas agricolas en el punto de partida, aso-
ciaciones de consumidores en el término del proceso comercial, Es
evidente la fortaleza negociadora que tanto el campesine como el con-
sumidor pueden adquirir de tales asociaciones frente al blogue organi-
zado del sector comercial. Y nos parece buena toda iniciativa que
ayude a la proliferacién y ayuda de las mismas. En segundo lugar, nos
parece buena la actual orientacidn de la politica econdmica en cuanto
tiende a una liberalizacién de los precios agricolas “progresiva”. No
parece posible ni moral suprimir a corto plazo los precios de garantia
de determinados productos agrarios. El abaratamiento, p. ej., del pan
a corto plazo mediante importaciones masivas de trigo barato del ex-
terior y a cambio de la entrega de una parte de las divisas acumuladas,
parece claro no serta justo a corto plazo, puesto que dejaria sin medios
de vida a varios millones de agricultores de zonas cerealistas de secano
que obtienen sus pobres ingresos de la venta del trigo al dnico precio
rentable para esas comarcas: el garantizado por el Servicio Naciondl
del Trigo.




