CULTURA POPULAR HOY DIA

Por Enrique del RIO MARTIN*

EL DESAFIO CULTURAL

— El progreso de la Ciencia y la Técnica, v la concentracion del Poder v
el Saber tecnoldgico en una minosfa de personas al servicio de las firmas muld-
nacionales v las grandes potencias... {1).

— El ritmo vertiginoso de los acontecimientos en el mundo que aceleran
la Historia a pasos agigantados... (2).

— La proliferacién de conflictos en los cinco continentes que llenan las pri-
meras paginas de nuestros medios de comunicacidn, e internacionalizan nues-
tra vida nacional y la condiciona... (3). '

— La acumulacién de la informacién en las manos de unos pocos que fil-
tran y manipulan en funcién de los intereses a que sitven... {4).

-— El permanente bombardeo de la publicidad directa e indirecea al ciuda-
dano a través de mensajes audiovisuales; incitindole a consumir cada vez mis
como Gnica forma de alcanzar la felicidad y forzando a estar siempre preocupa-
dos de cubrir necesidades matetiales... (5).

* Hxperto en temas populazes,

(1) Siete firmas mudtinacionales controlan el pettéleo en el mundo, 10 la clecurdnica, 8 el cau-
cho ¥ los neumdticos, 5 el vidrio, 5 ef cacao, 2 el café, 9 la produccién del papel, 10 ks industria
de la alimentacién, 15 la perroguimica, ewc...

(2) En los Glimos 100 afios ha habido mis cambios cientificos, politicos v sociales que en fos
19 siglos anteriores,

(3) El conflicto palestino y de Oriente Medio; ef Golfo Pérsico- Aribigo, cuyos puntos calientes
se centran en Irdn, Irak, Afganistin v el control del paso del petrdleo por el estrecho de Osmuy;
¢l lamado scuerno de Africas, v el paso de Canal de Suez; el sudeste asidtico en plena rivalidad
entre chinos y soviéticos, por el control de Camboya y Laos y la extensién del conflicro a los pafses
vecinos; América Central convertida en un volcdn a punto de estallar, El Saivador, Guatemala,
Panami y Nicaraguz que encendié la mecha; el estaliido de las organizaciones obreras, campesinas
v estudiantiles en Polonia; fa guerra de las Malvinas; ¢l conflicto permanente en Africa del Sur
vy la lucha del Africa Negra por su emancipacién.

(4) La mayotia de ias noticias en ef mundo occidental pasan por las manos y el filtro de cuatro
agencias internacionales: AP y UPI {USA}, AFP (Francia), Reuter (Inglaterra). Entre ellas rienen
16.500 colaboradores, llegan a més de 12.000 medios de comunicacion v sieven a mds de 160 paises.

(5) T.V. Espaifiola emite una media de 17 horas, 25 minutos de publicidad al mes; las cadenas
de Radio Nacional emiten una media de 235 horas de pubiicidad mensuales por Onda Media v
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—- las opciones y decisiones sobre politica econdmica, tomadas entre unos
pocos de las altas instancias, cuyas consecuencias golpean directarnente al pue-
blo en forma de crisis econdmica, reforzando el sentido de inseguridad, miedo
y de dependencia de los de arriba... (6).

— La concentracién de la poblacion en grandes ciudades y la ruptura de
la relacién directa entre el hombre y su entorno natural... (7).

Son unos puntos de referencia, que nos muestran una sociedad cada vez
mas compleja y divessificada, y que explican el por qué una buena parte de
la colectividad social vive en una situacién de falta de identidad y de total va-
clo, v desarraigo cultural.

El pueblo en general, va empequefieciendo su saber, estd lejos de dominar
los acontecimientos de vida cotidiana v mucho menos atin de conocer ¢ inter-
pretar la soctedad a fa que pertenece. Cuinto mas lejos atin de opinar, influir,
participar o decidir sobre aquello que en definitiva va a condicionar su vida.

La total marginacién a la que ha estado sometido el pueblo, de las decisio-
nes politicas, econdmicas y sociales durante tantos afios, han ido configurando
un hombre masificado e inhibido, preocupado sélo con satisfacer necesidades
primarias inmediatas y las necesidades artificiales que le ha creado la sociedad
de consumo.

No sélo una cultura académica

Hay varios modos de entender la cultura. Aqui vamos a referirnos a la cul-
tura, que oo ¢s s6lo una adquisicion de conocimientos —lo que la gente sefiala
cominmente «¢l saber 0 «no sabers— sino a la culrura en relacién directa con
la colectividad. Es decir a 1a cultura como sistema de comportamientos, no-
mas, valores, ideas, actitudes y simbolos que autodefinen a un grupo social.
La culwura como unidad de comportamientos que da cohesitn a una colectividad.

La cultura, al mismo tiempo que cxpresa de manera dinimica el comporta-
miento individual y colectivo, es la expresion sintetizada del proceso histdrico
de un pueblo. Es una sintesis que integra una gran cantidad de elementos he-
redados de distintas épocas. Es decir, es el resultado de la elaboracién colectiva
de los hombres y las mujeres en el proceso de su historia.

Esta cultura colectiva debe ser integrada y asumida petsonaimente, y de-
pende de esto y de como se transmita para que sea una cultura pasiva o creado-
ra y critica, zlienante o liberadora.

Mal preparados para el desafio

En Espafta la cultura burguesa, liberal y moderna, fue eliminando 2 la cul-
tira arcatco-agratia, campesing, tradicionalista y 2 la culnura de la aristocracia
y la alta burguesia clerical v militar.

fas emisoras de Radio que no son explotadas por el Estado emiten una media de 11,500 horas de
publicidad mensuales 2 través de sus 191 emisoras.

(6) Basta recordar los cerca de dos millones de desempleados y los cientos de miles de emigran-
tes espafioles en ¢l extranjero.

{7} Desde principios de sigio 14 millones de espafiales han abandenado sus fugares de ofigen
v e los Gltimos treinta afios hemos pasado de tener un 50 por 100 de poblacién acriva agricola
a un 18 por 109 acrualmente,

410



CULTURA POPULAR HOY DiA

Paralelamente crecié también la cultura obrera urbana y moderna, de corte
anarquista y socialista. Pero en los Gltimos afios, asistimos a una transformacién
socio-cultural tan ripida que la cultara de nuestros antepasados de principio
de siglo, ha saltado hecha pedazos con el trasiego migratorio.

El tipo de cultura que tenemos y recibimos, no corresponde a la realidad
que se vive, y colabora a la conformacién de un tpo de personas muy alejado
de ser sujeto v protagonista de su propia historia.

Nuestra cultara magipulada

No es por casualidad que el pueblo no estd preparado para tomar en sus
manos los acontecirnientos de la vida diaria y las decisiones sobre el futuro
polftico-econémico y social.

Existen muchos intereses para que asi sea y en el mejor de los casos negli-
gencias graves. '

Veamos por partes.

A) EL SISTEMA DE ENSENANZA

La Ensefianza, es el instrumento bisico que tiene institucionalizado la so-
ciedad para integrarnos a ella. En la Escuela se nos dan unoes conocimientos ele-
mentales para comprender e it incorporandonos a la vida econdmica (producti-
va y de consumo) v a la vida social {productiva v politica).

Para ello se nos dan unas normas de comportamiento (ser buen hijo, buen
ciudadano y buen trabajador); y se nos proporcionan unos conocimientos tedri-
cos y técnicos. Pero también se nos transmite una ideologia, unos valores y cri-
terios y se nos inculca un tipo de actitudes.

Y ademis se nos acostumbra a unas relaciones de Poder {profesor-alumno),
y a una Organizacién Jerirquica {con unos contenidos y normas establecidos
desde arriba).

Se nos eransmiten unos principios que deben dac el marco ideoldgico por
el que va a discurrir nuestra vida. Principios intocables que se han venido me-
tiendo en la cabeza de los nifios vy que se metid en la de nuestros padres cuando
eran nifios y en fa de los maestros cuando estudiaban:

... TRIUNFAR EN LA VIDA, por encima de todo y de todos,
como Unico camino de ser alguien, de ser Peliz. Triunfar pese a
quien pese, pero triunfar «TUs individualmente, como dependien-
do de t solo esfuerzo, como si las estructuras no tuvieran nada
que ver.

... PROGRESO Y BIENESTAR, IGUAL A DESARROLLO. Pe-
ro desarrollo de las «finanzas», aunque no se desarrollen las perso-
nas. Tal y como se nos explica el desarrollo consiste en que haya
mucho consumeo para que haya mucha produccidn.

... PROPIEDAD PRIVADA - Principio intocable. Se da mds
importancia a la propiedad de cosas materiales (miquinas, locales,
capital} que a la dignidad de las personas, puesto que a las perso-
nas que ponen creatividad, esfuerzo, tiempo que es parte de su
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vida, ingenio, salud, riesgo, etc. se les compra con un salario. Mien-
tras que 2 la propiedad de las cosas materiales se les acribuye la
gran parte de beneficios en nombre del «tiesgo de perders el capital.

E incluso las leyes justifican esta forma de entender la propie-
dad. Asi por ejemplo estd castigado por las leyes, el robar una ga-
llina, o penetrar en una finca de caza sin permiso porque es aten-
tar contra la propiedad privada. Sin embargo no estd castigado por
la ley, el «robar» dando un salario bajo, o el matar de hambre 2
causa del desempleo, o ¢l robar en el precio de un piso a causa de
la propiedad privada de tetrenos, etc. y todo esto si que es atentar
contra la propiedad mis sagrada, como es la VIDA de las personas.

... POSEER Y CONSUMIR PARA SER FELIZ. Se nos inculca
asi, el sentido de propiedad, de poseer, en lugar del sentido de
utilizar, de servirnos de las cosas, sin necesidad de poseerlas. De
manera que ¢l concepto de felicidad se va identificando cada vez
mds, con la cantidad de cosas que tengamos y poseamos, y siemptre
nos falta algo que comprar y poseer para set feliz. Es decir que po-
¢0 a poco se va dando la idea que es mis importante el tener que
el ser, porque teniendo ya somos mis que otros o por o menos
00 somos menos que los demds.

... ORDEN, MIEDO, OBEDIENCIA, SUMISION Y AMEN,
«El de arriba tiene siempre razén y es superior.» <El que tiene un
titulo sabe mis que t@ y no se equivoca.» «Los de abajo son igno-
rantes.» «Las cosas son asf porque si y siempre han sido asi.» «Cuando
seas padre comeris huevos.» Parece que todo tiene que venir de
arriba para que valga. «Las cosas que dicen los libros son las verda-
deras y las demids o no existen o son falsas.»

La critica parece como una falta de orden y disciplina, cuando
no una falta de respeto y de confianza e incluso puede ser hasta
un desacato a la autoridad,

Orden durante muchos afios se ha interpretado como que todo
siga como estd y que nadie moleste a los de arriba. Es decir que
se respetara la Paz de los que viven bien aun a costa de los demis
y para eso habia que mantener un modelo muy especial de orden:
que los de arriba sigan artiba y los de abajo, abajo.

El pluralismo era como un mal que se nos viene encima y no
un bien necesario,

Por si fuera poca la transmisién cultural que se nos ha ido dando, la escuela
sigue marginando a una gran parte de los hijos de las clases populares, discri-
minindolos en la adquisicién de conocimientos basicos. Generando asi un ejér-
cito de «torpes que sélo sirven para trabajats y que engrosan la masa de mano
de obra barata y de parados.

Si la afirmacién puede parecer gratuita, la apoyaremos en unos cuantos
ejemplos:

— EI 55 por 100 de los nifios espaficles de dos a cinco afios no estin escola-
rizados y esa es una edad clave del desarrollo del cerebro, Luego al pasar a EGB,
irdn con retraso y serdn los que mis dificultad tengan para pasar el examen fi-
nal. Muchos irin arrastrindose por las aulas hasta que se aburran y «fracasens.
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— En EGB atin hay mis de 700.000 nifios inadecuadamente escolarizados
(pasillos, exceso de nifios en una clase, etc.).

Hay ademis mis de 6.000 aulas que tienen que hacer dos turnos para dar
clase en las periferias de las concentraciones urbanas.

Sin olvidar que el Ministerio de Educacién y Ciencia dice que en 7° y §°
Ia cifra de escolarizacién baja al 88,24 por 100.

— Y que el presupuesto de Formacién Profesional, ha sido siempre muy
inferior al de Universidades. Siendo que a F.P. van muchos miles mis de alum-
nos y que el 100 por 100 de ellos provienen de la clase popular, mientras que
a la Universidad apenas el 10 pot 100 vienen de ella.

— Se ha reducido el presupuesto de Educacién de Adultos, habiendo en
Espafia mds de 7 millones de personas que no tienen certificado de estudios
primarios.

— Y asi un sin fin de ejemplos que no hay espacio para exponet.

Visto todo lo antetior, es ficil entender por qué la clase dominante nunca
suelta las riendas v el control de la institucién escolar que tan décilmente facili-
ta la reproduccién de unos valores que aseguren la continuidad del sistema social.

B) LOS OTROS MEDIOS DE CULTURA

No podemos dejar pasar por alto los otros medios, aunque sea muy breve-
mente -debido al problema de tiempo y espacio—, Libros, T.V., Radio, Pren-
sa, Bibliotecas, etc...

1. Lectura y Bibliotecas

No se ha fomentado el gusto por leer. Simplemente se ha mantenido un
tipo de lectura facilona, de evasién, que los entendidos llaman subliteratura.
AsT hemos asistido, y en parte seguimos asistiendo, al fendmeno del «<boom»
de Ia fotonovela, heredera directa de la novela «rosa», que Hena los quioscos
y peluquerfas de sefioras. Mientras ediciones de libros con contenido real no
han sobrepasado los 3.000 ejemplares, mientras las novelas «rosa» de Cotin Te-
lHado han alcanzado hace aflos tiradas de 350.000 e¢jemplares.

Se ha fomentado la violencia v la pasién a través de la masificadora literatu-
ra de violencia y del corazén, pero no se ha fomentado la lectura que educa,
que llena, que hace pensar o que relaja con su belleza de expresidn y de
descripcidn.

Se ha aplicado una persecucién implacable a toda lectura asequible a las
entendederas de la gente normal, a todo aquello que pudiera significar un mi-
nimo de critica, de profundidad de investigacion seria. Y si, ademds, algin li-
bro pretendia estar al alcance del bolsitlo popular, la lupa de la censura y los
inconvenientes administrativos se aumentaban,

Es triste constatar que en Espafia:

— El 64 por 100 de los nifios entre 6 y 13 afios tienen menos de 10 libros
0 cuentos o ninguno.

— ¥l 14 por 100 de la poblacién no tienen ni un libro en su casa.

— EI 30 por 100 sélo dispone entre 10 v 50 libros.
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-~ Bl 37 por 100 dispone de unos 50 libros en su hogar.

Y dentro de esa misma constatacién hay que sefialar que es en las zonas
rurates donde menos se lee.

Como un pequeiio dato de referencia, digamos que un ciudadano medio
alemin dedica dieciocho horas y media mensuales a Iz lectura de libros, lo que
da una media de mis de media hora diaria. Quizi no es mucho, pero no olvi-
demos que es una media.

En Espafiz el término medio del tiempo que dedicamos a leer es de ocho
minutos para los hombres activos con mis de treinta afios y cuatro minutos pa-
ra las mujeres con mis de treinta afios.

Y por si todo lo antetior fuera poco, las bibliotecas que existen en Espafia
son pocas, mal repartidas por la geografia y muchas de ellas apenas tienen «clien-
tes». La gente no va,

2. Television y Radio

La television no puede pasarnos inadvertida, como un insttumento mani-
pulador de nuestra cultura, y mis teniendo en cuenta que es ¢) medio de ocu-
pacidn del ocio mas extendido. La televisién, ademais, es un medio al alcance
de todos.

El poder desculturalizador que ejerce es exagerado. No sélo por sus conte-
nidos, totalmente ajenos a la realidad cotidiana, a pesar de algunas excepciones
de programas cientificos. Algunos programas que hacen un simulacro de tocar
la realidad, rozandola superficialmente para dar la impresion de que la tocan,
s6lo por sus efectos incomunicativos. Se establece sélo una comunicacién pasi-
va, receptiva, individualizada, del relevisor con el que esta sentado enfrente,
pero no hay ninguna comunicacién del que escucha.

Cudatas veces, al llegar a una casa, te hacen sefias con e! dedo indice sobre
la boca para indicarte silencio porque estin viendo la televisién. Esta sobredosis
de television lleva a una falta de comunicacién alarmante v, por tanto, de ausen-
cia de dialogo, que es la fuente de la cultura y Ia toma de conciencia.

El director de un centro de Harlem recibe nifios completamente sanos des-
de un punto de vista médico, pero «mudos», incapaces de pronunciar una sola
palabra o frase inteligible. Investigaciones recientes sobre la televisioa nortea-
mericana han llegado a tesultados inquietantes, asegura Barry Siegel en «The
Herald Tribune» (17-3-78), la televisién induce al «estado alfas, caracterizado
para los cientificos como un estado siquico de relajacion, pasividad, falta de
concentracién y de atencién. Este estado es inducido tanto por fos contenidos
como pos el mero hecho de contemplar la television, sea cual sea su contenido (8).

¢Cabria pensar que en Espana es diferente? Sélo recordar que las personas
mayores de treinta afios en Espafia ven un promedio de mis de tres horas dja-
rias de television, y que ésta la ven miés del 80 por 100 de los espafioles.

Como ya citamnos la T.V. espafiola dedica —como media— 17 horas con
25 minutos de publicidad al mes, mis de 109 horas de programas de Cine y
mis de 43 a programas Deportivos y Variedades, 52 horas a programas varios,

{8} Comentario sociolégico de la Confederacidn de Cajas de Ahorros.
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20 a programas Infantiles y Femeninos, y algo mis de 37 horas de programas
Culturales y Religiosos.

En cuanto a la audiencia de la radio, se puede decir gue hay un aparato
de radio en cada vivienda espafiola y casi un 50 por 100 tiene més de uno. La
escucha juvenil ha aumentado un 20 por 100 mientras que el oyente de 60 afios
ha disminuido. También los nifios de 11 a 12 afios son oyentes asiduos. Y los
programas de mayor audiencia nacional son los Informativos de Noticias, los
Deportivos y Musicales.

Setfa conveniente dedicar un espacio al Cine y al Teatro pero no es posible
aqui.

C) LA INDUSTRIA DE LA CULTURA

Las firmas multinacionales implantadas en los sectores de bienes de consu-
mo desarrollan una politica comercial agresiva de imposicién de productos, de-
bidamente acompafiado de una campafa ideoldgica para crear las necesidades.

Y asi acabamos sustituyendo nuestra horchata, agua de cebada o agua de
limén, por Coca Cola o Pepsi o Ténica Swepps.

Nos limpiamos los dientes con Colgate y dejamos olvidado nuestro Perbo-
rato. Las madres ya apenas dan de mamar a los nifios, pues Nestdm de Nestlé
sustituye la inigualable leche materna.

La aspirina Bayer, los supositorios y antibibticos de Roche, cuidan de nues-
tros resfriados, en lugar de nuestros métodos caseros.

Es decit consumimos los productos que las multinacionales controlan y es-
tin en mejores condiciones de monopolizar y satisfacer la demanda.

Las firmas multinacionales desarrollan una politica de difusién cultural a
través de peliculas y telefilms, programas de television, Universidades y progra-
mas culturales en los que se presenta una imagen falsa del modelo de vida not-
teameticano, proponiéndolo como modelo de felicidad, incitdndonos a imitat-
ta. Pero no nos presentan la verdad de las grandes frustraciones y contradiccio-
nes que sufre una inmensa masa del pueblo norteamericano.

A través de sus telefilms que distribuye ent todas las T.V. de nuestros paises,
intentan justificar la violencia, la reptesion, el lujo, la dimensi6n individualis-
1a, la carrera del consumo, la importancia del orden establecido y su ley. Recot-
demos que los EE.UU. exportan cerca de 200.000 horas de television al afio
a otros paises —entre ellos Espafia— y que Inglaterra y Francia exportan unas
30.000.

D) LA TECNOLOGIA Y LA CULTURA

La tecnologia no es neutra y con ella se nos transmite también unos valores
y una ideologia que la acompafia.

Es un modelo de desarrollo que impone unos valotes y una forma de vivir,
Unas opclones por encima de otras.

La opcién nuclear, por ejemplo —consecuencia de fa negligencia previsora
de la clase dirigente v de los intereses econémicos de las grandes finanzas y las
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firmas multinacionales— no es s6lo una respuesta momentinea a las necesida-
des energéticas. Es muchisimo mis.

Esa opcidn implica el reforzar un estado de miedo, de vigilancia policial
permanente para no exponernos a que algn loco tenga acceso 2 una materia
peligrosisima para toda la humanidad, una centralizacién y concentracién del
poder, del capital, etc.

Es decit, esa opcidn lleva implicita una transmisién ideoldgica y una impo-
sicién de valores que refuerzan un estilo de vida y una forma de organizarse
la sociedad.

Igual que la opcidn por el coche o por el avién, descuidando el ferrocarril,
impone un modelo de vida y favorece unos intereses privados a fa vez que crea
una gran dependencia energética. Y as sucesivamente.

Lo mismo se puede decir, respecto a la opcién armamentista de un pafs,
que impulsa esa industria y obliga a mantener un mercado permanente para
vender las armas. Evidentemente las armas no se venden si no hay conflictos
o riesgo de ellos, o que de alguna forma obliga a todo el mundo a invertir
en armamento moderno para estar preparado contra el vecino, en lugar de 1n-
vertir en nuestas técnicas pedagogicas, o en investigacién de enfermedades, etc.,
ete,

La tecnologfa se come poco a poco a Ia democracia en la prictica. Puesto
que saber es poder y la técnica estd concentrada en las manos de unos pocos
y ademis se hace lo posible para que asi sea.

Cultura ja favor de quién?

La cultura, los principios y valores que s¢ transmiten a través de méltiples
medios: Ia escuela, Iz familia, la Iglesia en muchos casos, los medios de comu-
nicacidn, ... perpetdan este estade de cosas. Estamos recibiendo una cultura:

— que masifica v deja indefenso al individuo y al pueblo en lugar de
personalizarlo;

— que individualiza sin referencia a los demids y nos incapacita para el did-
logo y la solidaridad;

— que dogmatiza, limitando nuestra capacidad de bisqueda, razonamiento
¢ investigacién;

— que concibe el desarrollo como aumento de la produccién y el consu-
mo, aungue sea a costa del desarrollo de las personas, alejindonos del disfrute
de muchas capacidades que tenemos por desarrollar;

— que intenta inhibirnos de responsabilidades y capacidades de decision
mias amplia, relegandonos al papel de delegar y depender siempre de los demis;

— que hace abstraccion y se evade de las realidades coneretas y de la reali-
dad histérica que vivimos;

— que habla del futuro, olvidando el presente v el pasado;

— que imita y reproduce, uniformando los gustos y valores a partir de los
grupos de poder, axfisiando la riqueza creativa de fa vida cotidiana del pueblo;

— que fomenta el miedo y la inseguridad, abusando de la ignorancia y la
falta de informacian;

- gue se basa en la obediencia para asegurar la sumisidn; que predica el

418



CULTURA POPULAR HOY DIA.

trivnfo social para fomentar la promocién individual aunque se hipotegque la:
honestidad, Ia dignidad y la solidaridad;

— que tlene la competitividad como motor de todo para asegurar la
seleccidn;

— que absolutiza un tipo de orden para facilitar la represion;

— que fomenta la frivolidad, a la vez que la insensibilidad sobre la reali-
dad cotidiana de los que tenemos cerca y del pueblo en general.

Es decir, una cultura de masas, desintegradora y uniformizada, que se basa
en la integracién del pueblo al sistema establecido para asegurar su reproduc-
cién con la colaboracidn de éste.

En definitiva una cultura de masas, que cada cual consume individualmen-
te, pero que no le integra en una colectividad, sino que le masifica. O sea una
cultura a imagen y semejanza de los valores culturaies de los que dominan, pe-
ro no una cultura popular.

Ante esta cultura vacia, que impide al pueblo el participar en ¢l proceso
de construccién de la sociedad, hay que proponer una cultura que le libre de
Ia ignorancia, del miedo, del egoismo individualizado, de la esclavitud socioe-
condmica a que estd sometido, de Jas explicaciones migicas de los expertos de
turno, de las ataduras y corsés ideoldgicos actuales, del conformismo, del com-
plejo de «torpes» y de infetiotidad cultural, y que al mismo tiempo esa cultura
responda a sus ansias de saber, de ser tenido en cuenta y de participar.

Hoy asistimos a un resurgimiento cultural debido a las condiciones sociopo-
Iiticas que permiten més posibilidades de expresat y crecer en campos que antes
no se podia por aquello del «... atado y bien gtados. Susgen un gran nimero
de asociaciones que promueven actividades culturales; se celebran fiestas y tra-
diciones en barrios y pueblos que han estado olvidadas a la fuerza.

-Pero tambi€n hay intereses por parte de «la industria de la culturas y de
la clase dirigente por mantener unas creencias culturales que aglutinen a la po-
blacién en torno a los mismos principios que permitan seguir manteniendo al
pueblo en situacién de objeto consumidor, productor y ciudadano sumiso.

Por eso es importante que cualquier alternativa cultural que se pretenda,
sea siempre exptesién de la vida del pueblo, como resultado de su esfuerzo y
su trabajo creador. Es decir que sea colectiva, democritica y comunitaria, que
responda al proceso de socializacidn del mundo modermno y que sea concreta,
en conexidn con las realidades cotidianas.

Una cultura que amancipe al pueblo

Una cultura que:

1) Desatrolle todas las capacidades de las personas...

2) Asegure la adquisicién de conocimientos. ..

3) Eduque actitudes positivas y estimule valores...

4) Promueva el debate sobre cuestiones de fondo. ..

5) Fomente y desatrolle el contacto con la naturaleza. ..

6) Recupere nuestras fiestas populares...

7) Fomente el arte...

VYamos a ver con mias detalle qué queremos decit con esos pusntos:

1. Una cultura que desarrolle todas las capacidades de las personas, tanto
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intelectuales como fisicas y afectivas, para que lleguen a entender, interpretar
y relacionarse con lo que les rodea.

Que proponga la toma de conciencia de lo que somos y de nuestras relacio-
nes con los demds. Y facilite Ia comunicacitn de nuestra vida interior con el
exterior y vicevetsa, integrar lo exterior en nosotros.

a) Y eso supone el DESARROLLO DE LA INTELIGENCIA cn todos sus
aspectos y facultades.

— Obsetvat, comprender, captar la realidad y sus marices en toda su am-
plitud. Observar también las ideas, ligar la observacién de Ia realidad, desarro-
Har el gusto por lo concreto v unirlo a la observacion de las ideas, evitar caer
en la tentacién del juego de los conceptos. Bsto nos Hevazd a la toma de con-
ciencia de la realidad que vivimos.

— Utilizar, practicar la facultad de la memoria es muy importante. La ob-
setvacidn y la memosia permiten las comparactones que alimentan la capacidad
critica. El desarrollo y ejercicio de la atencién, concentracién y retencion es cla-
ve para la culeura,

- Pensar y reflexionar. No dejarnos mover sélo por imitacidn, inercia, re-
peticién tutinaria y prisas, sino razonar, buscar la légica de los hechos v las ideas.

Hoy no se reflexiona; es fundamental el provocar la reflexién para llegar
a creat criterios personales y no borregos que obedecen fas consignas y sloganes
clegamente y sin argumentos pafa discutit Con Otros.

Lz discusién ordenada y la reflexién en grupo ayuda a entrenarse en la toma
de criterios y juicios personales, Provocea al razonamiento, con argurnentos. Pro-
voca a pensar. Eso, de por si, ya es revolucionatio hoy.

— Sacar conciusiones, enjuiciar, opinar, criticat, después de haber obset-
vado y retenido, haber pasado por la criba de uno y del grupo es fundamental.

Asi se pasa del sentido comiin y la intuicién al juicio reflexivo. Se miden
los pros y los contras. Se desatrolla el juicio.

Al desarrollar esas facultades de la inteligencia, estamos personalizando, de
forma que cada uno tiene su propia voz, dispucsta a ccantar en el coro del pue-
blos. Y no sélo a hacer de eco y tepetir el estribillo de los <expertos cantantes»
de turno.

b) Desarrollar la CAPACIDAD CRITICA, motor de avance contra la do-
mesticacion de principios inamovibles y prefabricados. Es fundamental la con-
frontacién para evitar dogmatismos v estrecheces mentales.

Desatrollo de la sensibilidad, que poco a poco es capaz de apreciar con mds
profundidad, de ver mejor, de captar los matices y de saborear lo bello, lo ori-
ginal, lo natural. Esto va muy unido al desarroilo del gusto y de to que de origi-
nal tenemos todos y cada uno.

¢) El cultive del GUSTO se consigue por lo concreto, por una educacién
progresiva a partir de los centros de interés de cada uno y del grupo de personas.

d) Caltivar el desarrollo de la AFECTIVIDAD, lo eawafable. Desarrollo
de la capacidad de quererse, germen de la amistad y de la solidaridad.

e} Desarrollo de los hdbitos de ESTUDIO y trabajo de Ja VOLUNTAD, v
de un minimo de disciplina para investigar y comprometerse en la accién trans-
formadorza sobte el mundo.

) Desarrollo de la IMAGINACION para romper limites y las «orejerass im-
puestos a los gue estamos acostumbrados desde pequefios.

Abrir las puertas a la CREATIVIDAD. Liberar la enorme potencia creadora
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del hombre, encadenado en esta sociedad en donde todo estd ya previsto, cal-
culado, parcelado y programado.

¢) Desarrollar la EXPRESION, ia COMUNICACION. Una cultura no es
completa mds que si permite la expresion externa de la vida interior, si estable-
ce upa comunicacion entre las personas.

Hay que liberar al hombre del sufrimiento de no poder explicarse. Cuantas
ganas reprimidas por miedo a no saber expresarse como los «piquitos de oros,
por miedo al ridiculo.

h) Esrotalmente necesario el entrenarse a SINTETIZAR y resumir, a redac-
tar v formular ya sea oralmente o por escrito.

Esa expresién, lleva a relacionarse con los demais, a eliminar inhibiciones,
a quitar complejos de inferioridad, v a manifestatse espontineamente y
naturalmente.

En resumen, el desarrollo de estas capacidades ayudard a desenvolverse en
la vida y hacerlo con responsabilidad sin asustarse.

2. Una cultura que asegure la adquisicién de conocimientos profunéos y
amplios de la realidad local e internacional, a través de la accién comprometida
desde nuestra vida cotidiana, con un espiritu critico y una actitud de
investigacidn.

— No hay cultura sin conocimientos. Peto ellos sofos no hacen la cultura.
Y estos conocimientos se obtienen fundamentalmente en v por iz accidén cou-
diana para tansformar esz realidad.

Es fundamental la adquisicidn de conocimientos, seleccionados, digeridos
y ordenados en nuestra inteligencia, fruto de la investigacién, fa informacién
y la confrontacién diaria con los demis. No se trata de un amontonamiento
masivo € inconexo de los conocimientos.

— EI pueblo y cada uno, necesita los conocimientos indispensables para
poder cumplir las funciones econdmicas, sociales y politicas, v sobre todo, para
ser capaces de participar en la vida de la colectividad, capaces de levar una vida
mis completa,

— Una cultura amplia capaz de dar los instrumentos necesarios para que
los individuos dominen [a evolucidn vertiginosa del mundo que les rodea.

— Y ademis necesita conocer en profundidad los ASUNLos que siempre son
permanentes.

3. Una cultura que eduque actitudes positivas y estimule valores de acuerdo
con la naturaleza de las personas.

La cultura imperante que hemos venido mamando desde pequefios y que
seguimos viviendo y reproduciendo cast por inercia en nuestras relaciones fami-
liares, productivas y sociales, nos ha inculcado como normales unas actitudes
que van en contra de nuestra naturaleza mas profunda.

Por eso una cultura para que sea popular debe contribuir a la confrontacion
de otras actitudes y valores que vayan miés de acuerdo con lo que en el fondo
nos gustaria ser y que fueran los demis.

Hay que desarrollar:

-~ Bl espiritu critico para analizar la realidad y la audacia de la libertad
para vencer el miedo que nos atenaza y nos frena para ir mis lejos,

- Lz actitud abierta de didlogo, de escucha, de confrontacién, para salir
al paso del autoritaristno. Cuanto mis abiertos seamos para escuchar, mds i
bres seremos para defender nuestras opintones.
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-~ Ir construyendo la unidad en lo fundamental a partir de aceptar el plu-
ralismo. El respeto hacia los otros para ir combatiendo la agresividad.

— La actitud de ser rigurosos y verificar los datos y las informaciones para
evitar la superficialidad y la ligereza. El espiritu de investigacién y profundidad
para ir 2 la rafz de las cosas e ir buscando caminos nuevos,

— Educar la generosidad, gracias a la cual el Movimiento Obrero ha ido
avanzando en la historia de su lucha.

-~ El sentido de lo colectivo, del trabajo en equipo, en el que cada uno
aporta lo que es, sin anularse. El valor de Ia solidaridad, el codo 2 codo pata
superaf esta situacion, en lugar de la competitividad que nos divide y nos hun-
de a cada uno.

4. Una cultura que promueva el debate sobre cuestiones de fondo, sobre
los porqués fundamentales de los criterios que imperan en nuestra sociedad.

-~ Detrds y dentro de los valores culturales y nuestro comportamiento hay
un contenido ideoldgico que también esta presente en los aspectos econémicos,
politicos y sociales. Contenido que hay que someter a debate y puesta en tela
de juicio.

— Es fundamental el debate, la reflexién, el didlogo y la basqueda del mo-
delo de hombre y sociedad, que todos ~sin imposiciones y presiones— quere-
OS CONSTIUIr.

5. Una cultura que fomente y desarrolle el contacto con Ia Naturaleza.

Hemos invadido las praderas de bolsas de plastico, de botes vacios de Coca-
Cola y de latas de conservas; le hemos perdido el respeto y el gusto al aire libre:
hemos ido perdiendo el sentido de la armonfa, de la contemplacién, de la pe-
quefiez ante la grandeza de la Naturaleza, la belleza del verde y del canto de
los pijaros, el olor de lo natural.

Es necesario recuperar el contacto con Ia Naturaleza; tenemos que reconci-
liarnos con ella; aprender, respetarla y conocerla. Tenemos que multiplicar las
acampadas, las excursiones, las marchas, las subidas a los montes ¥ picos, em-
pezar a conocer 0 ampliar nuestros conocimientos sobre las plantas y las distin-
tas clases de hierbas y setas, etc...

6. Una cultura que recupere nuestras fiestas populares.

Hay que alegrarse del nuevo impulso que se estin dando a las fiestas de
bartios, pueblos y ciudades de poco tiempo a esta parte. ;Por qué renunciar
a nuestros pasacalles, charangas, serenatas, tunas, coros, grupos de danzas, car-
navales, etc.? Todo eso es cultura, y de Ja buena. Todo eso ayuda a celebrar
juntos nuestros ratos de ocio y pasarlo bien, a gusto y en compafifa.

Esas fiestas cambian la rutina diaria y nos entrenan a convivir y a quitatnos
las desconfianzas de los unos para con los otros, demasiado acostumbrados a
ver un enemigo o un peligro v a desconfiar de todo el mundo.

Las fiestas populares son una ocasién estupenda para que todo el mundo
participe haciendo cadenetas, preparando la sangtia, asegurando la miisica: en
fin, todas esas cosas que nos hacen sentir que estas fiestas son «nuestras fiestass.
Y eso es lo que mis cuenta,

7. Una cultura que fomente el arre.

Casi todos los medios de cultura son ambivalentes, y lo mismo pueden ser
medios de evasion, embrutecimientos, perversidn, violencia, erc. . que Gl de
cultura y un tema de conversacién y toma de conciencia, asi como un desarrollo
del gusto por lo artistico y lo bello.
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Todos los medios de cultura son impottantes: teatro, cine, mésica, cancién,
museos, bibliotecas, etc... No podemos dejar que esos medios sean sélo para
las élites, los selectos o los que tienen mis dinero.

— Es necesario que demos un impulso al teatro y al cine, Hay que poner
todos los medios para que en todos los sitios a nuestro alcance —escuelas, ago-
ciaciones de vecinos, centros sociales, municipios, Ministerio de Culeura— se
eduque el gusto v la sensibilidad por el teatro. Teatro vivo, real, cercano, no
quiete decir chabacano ni panfletario. Que d€ cauces a las aspiraciones y voca-
cién artistica de la gente, tanto para asistif como para participar.

Hay que apoyar cualquier iniciativa de teatro en las escuelas, batrios y
pueblos.

— Crear congiencia ctitica ante al avalancha de peliculas francamente ma-
las que nos meten, tanto en las salas de cine como en la televisién,

— Es importante el desarrollo de la misica v la cancién pepular, que la
hemos dejado en el batl de los recuerdos. Las canciones en inglés se repiten,
aiin sin entender lo que se dice, y los jovenes no conocen la riqueza de nuestro
folklore tan diverso, como diversa es Espafia.
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