El lenguaje, la
elaboracion y la
recepcion del discurso
social de la Iglesia

Por Rafael SAN DE DIEGO *

1. Lenguaje y estilo

En lineas generales se puede afirmar que los documentos socia-
les de la |glesia son de no facil lectura para el comiin de los cristianos
y con dificuitad pueden producir algo méas que satisfaccion por la fo-
ma de postura de la Jerarquia (en el mejor de los casos) o hastio y sen-
sacion de inutilidad por una parte o discrepancia por otra, en la mayo-
ria. Esta sensacion se debe en parte al mismo estilo y lenguaje de es-
tos documentos. En concreto:

s La primera impresion es que el magisterio social de ta Iglesia (uni-
versal y local) es enormemente abundante. Son muchos los do-
cumentos gue se publican desde diversas instancias {Santa Se-
de, Conferencia Episcopal, obispos particulares, Secretariados
de la Conferencia Episcopal, etc.). Esta abundancia les quita fuer-
za de penetracién en la sociedad. En muchas ocasiones esta
abundancia no esta justificada por la novedad de los conteni-

dos que se presentan: se repiten conceptos ya expresados. Pa-

rece como si el documento apareciese mas porque la ocasion
lo pide (una fiesta, aniversario, comentario de un documento va-
ticano) que porque nazca de un probiema o necesidad concreta.

» La mayoria de las veces son documentos fargos y densos. Es de-
cir, no son supceptibles de una lectura rapida. Para ser compren-

miltas (JCADE) (Madrid).
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didos, requieren tiempo, interés y preparacion. Y no es esto lo
que mas abunda en nuestra sociedad y en nuestro tiempo.

¢ El lenguaje es, con frecuencia, absiracto, ya que se mueve a
nivel de principios, incluso cuando trata de problemas actuales
y concretos para un sector de la poblacion, como es el caso de
los documentos emanados de la lglesia local. Cuando, como su-
cede con los documentos de la Santa Sede, los problemas, al ser
universales son menos concretos, este nivel de abstraccion se
hace aln mayor. El contraste es grande si lo comparamos con
el lenguaje de los politicos o sindicalistas.

¢ Los documentos eclesidsticos aspiran a ser tan equilibrados y
matizados, que pierden incisividad, mordiente. Légicamente el
equilibrio y la atencién al matiz son valores que deben conser-
varse,

e Quiza por esta pretensidn de equilibrio y por la propia entidad
de la Doctrina Social de la Iglesia (que no es “tercera via” ni tie-
ne soluciones técnicas que ofrecer) sus contenidos y aplicacio-
nes son en general poco concretos, poco susceptibles de ser lie-
vados a la practica por el cristiano de a pie. Por ejemplo, cuando
denuncia la existencia de bloques, las injusticias del comercio
internacional, etc., asuntos que superan la capacidad de deci-
5i6n de los ciudadanos.

¢ Finalmente su tono es més doctrinal que estimulante. El estimulo
queda reducido a menudo a una exhortacion final, no siempre
i6gicamente unida al cuerpo del documento.

2. Elaboracion

La forma habitual de elaboracién de estos documentos es poco co-
nocida. Normalmente se anuncia su publicacién con unos dias o se-
manas de antelacion y con frecuencia la mayoria de la sociedad no
conoce quiénes han intervenido en su redaccién. Los iniciados sabe-
mos algo de estos nombres, gque en general son expertos cercanos al
mundo de la Jerarquia, no necesariamente prestigiados ante la socie-
dad.

Tampoco se conocen habitualmente los motivos que han ocasio-
nado la publicacién de estos documentos. En la mayoria de los casos
ho responden a una demanda social de respuesta por parte de la Igle-
sia a un problema. Aunque los problemas abordados suelen ser reales.
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3. Recepcidn

Ante la publicacion de un documento del Magisterio eclesiastico
sobre temas sociales, se despierta incialmente una cierta expectati-
va, quiza cada vez menor por jos factores ya expuestos: no se espera
una respuesta nueva ni estimulante ni practica. Pero todavia los docu-
mentos de la Santa Sede (en menor medida los de la Conferencia Epis-
copal o los de obispos particutares) despiertan una curiosidad inicial,

Los medios de comunicacion social se hacen eco de los documen-
tos mas relevantes. Cuando estos medios no estén ligados a la Igle-
sia, la referencia es breve y efimera: se habla de elios al dia siguiente
de su presentacién y poco mas. Concretando algo mas, los Gltimos
documentos sociales han sido publicados integros en un par de pe-
riédicos de difusion nacional (ABGC; YA), en cuadernilio separado, con
tetra mindscula. La mayoria de los periédicos —y algo parecido pue-
de decirse de las emisoras de radio y de la TV— dedican al documen-
to unas pocas lineas, y no en lugares preferentes. En algunos casos
dedican hasta un editorial al documento. Cada medio de acuerdo con
su orientacion ideoldgica. Y habitualmente atendiendo a aspecios par-
ticulares, no siempre los mas centrales del documento. Por ejemplo,
a proposito de Sollicitudo rei socialis abundaron los comentarios so-
bre la venta de objetos de culto superfluos para atender a los pobres.
En las semanas siguientes a la publicacion del documento, los me-
dios mas cercanos a la Iglesia publican algunos articulos o entrevis-
tas con comentarios.

Las publicaciones especializadas o afines a la Igiesia dedican a
los documentos de la Santa Sede mas espacio. En concreto pueden
incluso publicar su texto (Ecclesia, Vida Nueva) o dedicar articutos o
nimeros monograficos al documento o a algunos aspectos de ellos
relacionados con los destinatarios de estas publicaciones. Que, por
definicidn, son menores en namero que los de fos grandes medios de
comunicacion social,

A otro nivel, en las parroquias y comunidades o movimientos cris-
tianos se difunde el contenido de estos documentos sobre todo a ba-
se de conferencias o charlas especificas. Dificilmente puede un docu-
mento de este tipo ser tema de la homilia, especialmente por su ex-
tensién. Aunque si puede y debe reflejarse su espiritu en la predica-
cién. Esto significa que para la mayoria de los cristianos practicantes
—cuya fuente de formacién-informacion religiosa son exclusivamen-
te jas homilias dominicales— el contenido de ios documentos socia-
les llega muy parcialmente. Aungue esto depende no sélo de los cita-
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dos documentos sino también de otros factores: los medios de comu-
nicacidn social de que dispene ta Iglesia y el talante da los comunica-
dores.

4. Algunas consideraciones finales

A}  Sobre los documentos del Magisterio Social

Quiza sea oportuno preguntarse qué deben pretender estos docu-
mentos. A mi juicio, deben ser una manifestacion del pensamiento de
la Jerarquia de la lglesia sobre cuestiones sociales, con estas carac-
teristicas:

*

No deberian ser la Gnica expresién del pensamiento de la Igle-
sia. También deben dejar oir su voz otras instancias {movimien-
tos, comunidades), que al moverse en ambitos mas concretos y
con menos responsabilidad, pueden ser mas incisivos, tener con-
tenidos més cercanos a los problemas, ser mas audaces y me-
nos “equilibrados”. Aungue ciertamente tendran menos peso al
no provenir de la Jerarquia. Y habria que evitar que su prolifera-
cion les hiciese perder valor.

Los documentos de la Jerarquia podrian ser mas evangélicos y
proféticos, més abiertos a compromisos concretos que pueda to-
mar el cristiano o los grupos cristianos. Lo primero para desta-
car lo mas especifico que puede aportar la Jerarquia, ya que no
tiene soluciones técnicas que ofrecer. Lo segundo para que se
vea con claridad que tienen una finalidad y no son meros docu-
mentos conmemorativos.

Cuando se piense que es preciso transmitir contenidos doctri-
nales, quiza ayudaria formularios de forma que sean breves y cla-
ros, concretos y expresados en lenguaje moderno y agil. Y no re-
petir 1o ya dicho recientemente.

Al tratarse de documentos dirigidos a toda la Iglesia (y "a todos
tos hombres de buena voluntad”) necesariamente tienen que re-
ferirse a situaciones muy distintas. Por tanto, mas que respon-
der a la pregunta “¢Qué tengo que hacer?” —imposible o muy
dificil de responder— deberian aportar elementos para que los
creyentes y las comunidades puedan plantearse cristianamente
los problemas que se abordan,

En esta misma linea, un estilo de sugerencias y estimulos para
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la accion seria guiza mas atil que una exposicion doctrinal, por
s0lida gue sea.

e Es, por otra parie, evidenie, que algunas peculiaridades de los
documentos sociales de la igiesia son dificilmente evitables. Por
eiemplo:

e Sjqueremos que sean sélidos y rigurosos, necesariamente su
ienguaje serd menos popular e incisivo.

¢ Si deben responder al talante de una doctrina que no es ‘'ter-
cera via”’ y se mueve a un nivel distinto que otras instancias,
no puede proponer sugerencias novedosas y tajantes.

» Si estan dirigidos a toda la Iglesia y toda la humanidad, difi-
cilmente pueden concretar algo gue sea comun a destinata-
rics tan amplios v diversos,

Quizé para evitar estas dificultades, seria mejor reducir al minimo
estos documenios de mas entidad y dejar el tratamiento de temas mas
concretos a instancias menos autorizadas, que pueden ser méas auda-
ces. Pero sin que eso lieve a una abundancia documental mayor adn.

B) Sobre la manera de comunicarios a la sociedad

e Mieniras la Iglesia no disponga de medios de comunicacion so-
cial con incidencia nacional y propios —y no es claro gque sea
posible ni deseable—, Ia difusion de sus ensefianzas estara su-
bordinada a lo que deseen los propietarios de estos medios. Si
los contenidos apoyan su linea ideologica les dardn mas cabi-
da, vy si no, los silenciaran o deformaran.

e Siempre ayudard un lenguaje v una forma de elaboracioén que se
acomoden a la sociedad en la que estamos, que tenga tanta ca-
pacidad de penetracion en el tejido social como la tienen los men-
sajes de oiras instituciones gue logran esa penetracion.

» Siempre seran necesarios “mediadores” ¢ comunicadores gue
hagan llegar estos contenidos a la sociedad. Y cauces para ha-
cerlo: articulos, revistas, conferencias, etc.
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