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Contrastes éticos entre la
competencia y el monopolio

Javier Gorosquieta, durantemuchosafiosdirectordela REVISTA DE FOMENTO
SOCIAL, estudia en este irabajo las ventajas e inconvenientes desde un punto devista
ético de los tipos de mercados tebricos “competencia perfecta”y “monopolio”. Opta
claramente por el primero de ellos ya que asegura una mejor satisfaccion de ias
necesidades; de agui que defienda aquellos mercados "veales” en los que exista un
mayor grado de competencia,

Javier GOROSQUIETA REYES (%)

La Teoria Econémica define el mercado de competencia perfecta por cinco
caracteristicas. Son éstas:

PRIMERA. El mercado es transparente. La transparencia de un mercado
tiene que ver con la disponibilidad o accesibilidad de la informacién en el
mismo. Un mercado transparente es un mercado en el que la informacion so-
bre datos relevantes es perfecta y accesible. Todos los agentes del mercado

{*) Profesor de ICADE. Universidad Pontificia Comillas (Madrid)
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-compradores y vendedores especialmente- tienen facilidad de acceso a la
informacién que les interesa: existencia del bien, producto o servicio, su
naturaleza, precio, forma de pago, distribucidn fisica, etc.

SEGUNDA. La mercancia ofrecida es idéntica u homogénea. Con la
particularidad de que la identidad comercial de un producto o servicio no se
-define s6lo por sus propiedades esenciales o principales, sino también porotras
secundarias, accesorias, accidentales e incluso externas, como el envase. Una
misma marca de agua de colonia ofrecida en grandes frascos, por un lado, o
enotros pequeflos sofisticados, por otro, p.e., forma dos productos comercial-
mente distintos.

TERCERA. El nlimero de empresas que actian en el mercado es o
suficientemente grande como para queninguna de ellas, tomada aisladamente,
tenga poder efectivo, real, en la determinacién del precio de venta. Lo que hay
detrds de esta condicién es lo siguiente: se supone que la cantidad de producto
0 servicio que ofrece cada empresa en el mercado es una parte porcentual muy
pequefia dela oferta global. De ahi su falta de poder prictico alahora deinfluir
sobre el precio. Una empresa que dominara el 80 por 100 de la oferta global se
comprende que también pudiera dominar el precio; pero también se entiende
que no lo domine si su parte porcentual fuera, p.e., de sélo el 0,02 por 100.

CUARTA. Hay libertad de entrada en la industria para nuevas empresas y
libertad de salida para las que ya formaban parte de ella. El mercado de
competencia perfecta no es un cote cerrado, sino todo lo contrario.

QUINTA. Lademanda del producto o servicio de que se trate es independien-
te, auténoma, no est vinculada a la demanda de ninguna otra mercancia o
servicio. Esto no sucede, p.e., con los bienes complementarios o sustitutivos.
Recordemos que bienes complementarios son los que satisfacen simultinea-
mente la misma necesidad (v.gr., el coche y la gasolina) y bienes sustitutivos
los que satisfacen alternativamente la misma necesidad (p.e., el te y el café).
Pues bien; si sube mucho el precio del automdvil tenderd normalmente a
disminuir su demanda y, por lo tanto, la demanda del bien complementario, la
gasolina. Por el contrario, si sube mucho el precio del cafétendera normalmente
a disminuir la demanda de café y a aumentar la demanda de te. Son demandas
vinculadas, aunque la demanda de los bienes complementarios varie en la
misma direccion y la de los bienes sustitutivos en direccién contraria.
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Valoracion ética del mercado de competencia perfecta

Para evaluar éticamente los mercados en general y el mercado de competen-
cia perfecta en concreto vamos a tener presente un criterio fundamental,

Pues bien; desde la Optica de ese criterio podemos encontrar en el mercado
de competencia perfecta al menos cuatro grandes ventajas para los consumido-
tes y usuarios, es decir, cuatro grandes ventajas éticamente positivas:

Primera. Enunmercado de competencia perfecta no puede haber abuso en
materia de precios. ; Por qué? En virtud de la propiedad tercera con que arriba
definimos este mercado: el nimero de empresas es lo suficientemente grande
como para que ninguna de ellas tenga poder real en la formacién del precio de
venta. En virtud de esta caracteristica del mercado y para cada una de las
empresas que actian en €1, el precio de venta es un dato de mercado, una
constante con la que la empresa tiene que contar pero que no puede alterar, no
una variable que pueda mover. La propia naturaleza del mercado quita a cada
empresa todo poderreal enla determinacion del precio de venta y, por lotanto,
toda posibilidad de abusar de un poder del que carece. Las empresas en este
mercado son, simplemente “precioaceptantes”,

Pues bien; es claro como la luz del dia que ésta es una gran ventaja para
consumidores y usuarios: el acudir a comprar a un mercado en el que no puede
haber fraude en materia de precios. Una gran ventaja ética del mercado de
competencia perfecta.

Segunda. La segunda ventaja ética, es decir, desde el punto de vista de los
intereses generales de los consumidores y usuarios, de un mercado de compe-
tencia perfecta es ésta: en ese mercado existe un gran estimulo para la
introduccion del progreso tecnoldgico. Las empresas pioneras, efectivamente,
que s¢ adelantan a incorporar a sus métodos de produccion, de organizacion y
de ventas el progreso técnico adquieren, en términos de beneficios, una ventaja
comparativa respecto de las que quedan rezagadas. ;Por qué? Porque pueden
normalmente ofrecer mejor calidad a menores costes. El progreso técnico suele
irevidentemente por esas lineas: mejorar la calidad y reducir los costes medios
de produccidén. Podemos tomar como ejemplo cualquier mercado, v. gr., el
mercado delos ordenadores. Hace unos veinte afios se ofrecian ordenadores de
grantamafo y a precios altisimos. Con el tiempo se hanreducidoincreiblemente
lostamafios, se han mejorado las prestaciones y se hanreducido muchisimo los
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precios de venta, consecuencia de haber bajado previamente los costes medios
de produccion. Entre los productores, las empresas de vanguardia son las que
mas se han beneficiado de este proceso. Pero también -y aqui estd lo que nos
importa- han salido enormemente favorecidos los consumidores y usuarios:
obtienen mejores prestaciones -mayor calidad- a precios menores,

Tercera. Como acabamos de dar a entender, en el mercado de competencia
perfecta pueden aparecer beneficios extraordinarios para las empresas de
primera linea, pero sucede que estos beneficios extraordinarios son inicamente
temporales. A largo plazo, nos dice la Teoria Econdmica que tanto precios como
beneficios tienden a ser los minimos compatibles con el normal suministro del
mercado. Y es que sucede que, a largo plazo, muchas de las empresas que
lHamamos “rezagadas” tienden a imitar a las empresas pioneras para beneficiar-
se de su coyuntural rentabilidad extraordinaria. Se normaliza con ello la
superior calidad aunnivel de oferta muchomayor, Y la fuerzamismadela gran
competencia aunnivel de oferta mucho mayor hace que disminuyan los precios
¥, pot lo tanto, los beneficios extraordinarios, hasta un nuevo embiste del
progresotecnoldgico,

Queda, pues, patente, esta ventaja para consumidores y usuarios: mejor
calidad a menores precios, como tendencia permanente del mercado.

Cuarta. Elmercado de competencia perfecta asegura el normal suministro o
abastecimiento del mercado detoda clase de bienes y servicios enél producidos.
Lo cual también es una gran ventaja para consumidores y usuarios: el saber que
hay un mercado que elimina a medio y largo plazo la escasez de toda clase de
bienes, mercancias y servicios producidos en él. Esto sucede asf porque, sien
un momento determinado se presentara la escasez de uno o de varios bienes o
servicios, como consecuencia de la presion de la demanda subirian los precios
de venta. Esto originaria beneficios extraordinarios alasempresas que figuraran
como oferentes en ese mercado. Y en virtud del principio de libre entrada y
salida de empresas en el mercado de competencia perfecta, los beneficios
extraordinarios atraerian a nuevos competidores. Ello aumentaria la oferta
global de bienes y servicios, con lo que se volverian a normalizar de nuevo los
niveles de abastecimiento del mercado.

Junto a estas cuatro grandes ventajas éticas encontramos también en el
mercado de competencia perfecta algiin inconveniente de la misma naturaleza.
El primero se refiere a 1a distribucion de la renta o de los ingresos generados.

RFS




Javier corosabieTa reves 400

El mercado no retribuye sino las prestaciones, las aportaciones al proceso
productivo, da origen a una distribucion funcional de la renta, es decir, segin
la funcidén que cada uno desempeiie en aquel mismo proceso productivo. No
tiene en cuenta otras consideraciones personales, p.e., la necesidad. Con ello
puede dar lugar a una distribucion extremadamente desigual de los ingresos, a
una sociedad de grandes contrastes y diferencias en cuanto al nivel de vida de
los distintos grupos que la componen, Estono es el ideal desde el punto de vista
ético. El ideal desde el punto de vista ético es el de una sociedad relativamente
igualitaria también en lo que se refiere a sus niveles de vida. Por ello es preciso
lograr, al margen de losmecanismos del mercado, una distribucion personal de
los ingresos relativamente igualitaria. ;Por qué? Porgue entre los individuos
humanos es mds lo que los iguala en dignidad que lo gue los diferencia como
persona. Y estaigualdad fundamental de 1a persona humana se debe traduciren
todos los aspectos de la vida, también en el de los niveles de ingresos. Normal-
mente es a través delaeducacidny del necesario intervencionismo de los Pode-
res Publicos enlos resultados del mercado cdmo se debe lograraquella igualdad
relativa. La politica fiscal y lapolitica global de rentas son caminos relevantes.

Un segundo inconveniente ético o, mas bien, limitacién del mercado de
competencia perfecta procede de 1a necesidad de que las empresas que actian
en €l obtengan alguna rentabilidad. Es condicidén sine gua non para que la
empresa privada a la larga sobreviva. Pues bien; hay bienes y servicios cuya
produccion no suele ser rentable en términos de empresa econdmico-privada,
p-e.,1a preservacion del medio ambiente, laadministracion social de la justicia,
algunas grandes obras de infraestructura, etc. A la produccion de talesbienesy
servicios no alcanzan los mecanismos del mercado de competencia perfecta,
Deben ser obtenidos via intervencionismo, al menos financiero, de los Poderes
Publicos. Pero este dificil intervencionismo no tiene por qué disminuir lo mas
minimo el conjunto de las cuatro grandes ventajas apuntadas arriba.

Elmercado de monopolio puro de oferta

La Economia define el mercado de monopolio puro de oferta por tres
caracteristicas. Son las siguientes:

PRIMERA. En el mercado se da una Ginica empresa productora y/o vendedora
del producto o servicio de que se trate. Lo determinante para nosotros es el
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monopolio en su fase comercial. Podria haber varias empresas productoras,
pero si se ponen de acuerdo para vender coro si fueran una sola, es decir, si
forman un “cartel”, a los efectos que aqui nos interesan las considerariamos
como monopolio puro de oferta.

SEGUNDA. Enel mercado no existen bienes o servicios sustitutivos del que
s¢ ofrece en régimen de monopolio. Esta condicién es necesaria para que el
monopolio de oferta mantenga todo supoder y vigor. Sihay bienes sustitutivos
la fuerza del monopolio decae. La RENFE, p.e., tiene en Espafia el monopolio
del transporte por ferrocarril, tanto de viajeros como de mercancias. Pero el
monopolio, como tal, de la RENFE no es demasiado poderoso porque existen,
como servicios sustitutivos, el transporte por carretera, por via maritima, via
aérea, via fluvial. 8 RENFE, v. gr., sube demasiado las tarifas, lo que podra
esperar es que parte de sus clientes, pasajeros y productos, s pasenal transporte
alternativo,

TERCERA. El ntimero de compradores es lo suficientemente grande y estd
lo suficientemente atomizado como para que ninguno de ellos, tomado
aisladamente, pueda influir sobre el precio de venta del producto. Asi el
monopolio puro de oferta nos coloca al monopolista, con tode su poder, frente
a una multitud dispersa de compradores.

Tras expresar las notas del monopolio, conviene distinguir entre monopolio
pablico y monopolio privado. Monopolio publico es el gestionado por los
poderes publicos por razones de interés general o de bien comin; privado esel
gestionado por la empresa privada.

Valoracién ética del mercado de monopolio puro de oferta

(Qué ventajas para consumidores y usuarios podemos encontrar en un
mercado de monopolio puro de oferta? Podriamos afirmar que ninguna. Al
contrario; todo lo que en competencia perfecta eran ventajas para consumidores
y usuarios aqui aparecen como inconvenientes. Enumerémoslos:

Primero. En el monopolio puro de oferta tiende a ser maximo el abuso en
materia de precios de venta. El monopolista tiene, en principio, poder total y
absoluto en la determinacion del precio. Claro estd que tendra que contar con
la demanda, es decir, con la probabilidad de que si sube demasiado los precios
la demanda se retraiga. Pero la Teoria Econdmica nos dice que el monopolista
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hace sus previsiones de variaciones de precios y de respuesta de la demanda y
queescoge aquellacombinacionprecios-demanda que leresulte previsiblemente
en un beneficio maximo. No tiene en cuenta para nada los intereses de los
consumidores v usuarios sino su propio interés. Aquellos tienden a quedar
totalmente sometidos al méximo lucro econdmico-privado del monopolista.

Segundo. Notiene el estimulo que aporta 1a competencia para laintroduccion
del progreso tecnoldgico. No quiere decir que en el monepoliono existaningtin
estimulo a la introduccién del progreso tecnologico. Porque también el mono-
polista sabe que si moderniza sus instalaciones, mejora la calidad de los
productos, reduce los costes medios de produccion y, por lo tanto, posiblemente
los precios de venta, venderd mds e incrementard sus beneficios. Lo que falta
es el estimulo gque procede de competidores despiertos que se colocan en
primera fila, en linea de vanguardia, y que obligan a seguir a los rezagados, so
pena de quedar estos Gltimos desplazados del mercado. El monopohsta notiene
este miedo porque nadie “le hace sombra”.

Tercero. En el monopolio pueden surgir beneficios extraordinarios, conla
particularidad de que éstos pueden perdurar indefinidamente en el tiempo, con
la consiguiente ventaja comparativa para consumidores y usuarios. En el
monopolio, mientras dure, no entran nuevas empresas gue aumenten la oferta
y hagan que precios y beneficios tiendan a 1a baja hasta hacer desaparecer los
beneficios extraordinarios a la larga.

Cuarto. El monopolio puro de oferta no garantiza el normal suministro o
abastecimiento del mercado. El monopolista Io somete normalmente todo a la
obtencién del maximo lucro economico-privado. Con esta vara mide la can-
tidad que le conviene ofrecer al mercado. Le traen sin cuidado los intereses
generales delos consumidores y usuarios. Enocasiones esa cantidad que ofrece
el monopolista no alcanzard a cubrir las necesidades normales de los con-
sumidores v usuarios. A esto lo podemos denominar restriccion artificial y
antiética de la oferta.

El mercado de monopolio pure de oferta tiende, pues, a ser un mercado
esencialmente antiético. Digo que “tiende a ser”, porque el monopolista no tiene
necesariamente por qué caer en tales aberraciones. Tedricamente, por el
contrario, él podria procurar una empresamoderna, con costes medios normales
y beneficios unitarios razonables. Pero no es esto 1o que supone la Teoria
Econdmica, reflejando, desgraciadamente, 1a crudarealidad.
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Una observacion: los cuatro grandes inconvenientes del monopolio, sefiala-
dos arriba, serefierennaturalmente a los monopolios privados. Losmonopolios
publicos, que se caracterizan por tener en el bien comin su tinica razén de ser,
no tienen por qué caer en tales atropellos de los intereses generales de los
consumidores y usuarios. A veces, sin embargo, su funcionamiento real como
cmpresas pablicas deja, lamentablemente, bastante que desear.

Conclusicnes

Primera. Hemos hablado de la competencia perfecta y del monopolio puro
de oferta como mercados fedricos. En la realidad no se suelen encarnar
quimicamente puros, en los mercados reales. Entonces puede parecer que
hemos estado haciendo una elucubracion bizantina sin vi gencia ninguna
practica. Esto no es asi. Porque en la prictica {o que si se da son mercados con
mayor o menor grado de competencia, con mayores o menores dosis de
monopolio. Y entonces las ventajas que hemos predicado de los mercados de
competencia perfecta, en sumedida se pueden atribuir alos mercadosreales de
gran competencia, Digase lo mismo de los mercados tedricos y reales de
monopolio en relacion con sus inconvenientes éticos.

No en vano los paises industriales y todos los medianamente organizados
suelen tener alguna importante ley antimonopolio, antitrust, “contra las prc-
ticas restrictivas de la competencia”, que es el titulo de la ley espafiola. Los
legisladores han estado, pues, convencidos de quelosintereses generales dela
colectividad se salvaguarda mucho mejor con elevados grados de competencia
que con altas dosis de pricticas monopdlicas.

Segunda. El directivo de empresa puede estar mucho mas se guro de no
vulnerar los intereses generales de la colectividad, en particular de los consu-
midores y usuarios, si actlia en mercados de gran competencia quesilohaceen
mercados proximos al monopolio. Pero ya indicamos antes que no es inevitable
proceder éticamentemal siel directivo trabaja en un mercado monopolio; puede
montar una empresa con costes medios normales, dado el progreso técnico, y
ofrecer a los clientes una buenarelacion calidad-precio. Un balneario de aguas
tnicas termales en un pais es un caso de monopokio natural. ¢(Habria de cerrar
por no poder pasar a convertirse en un mercado de competencia?
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Apéndice: el grafico de Cournot

LaTeoria EconGémicanos ofrece el grafico de Cournot como expresiéndelo
que ltama “equilibrio del monopolista”. Este “equilibrio” corresponde a una
situacion en que la combinacion precios-cantidades vendidas resulta en un
beneficio econdémico-privado maximo para el monopolista. Es el Grifico
adjunto, fundamentalmente.

Eneste Grifico representamos en abeisas cantidad de producto obtenido (X)),
En el mismo Grifico estdn representadas la funcién de demanda (ID), 1a de
ingresos marginales (IIm), la de costes totales medios (CM) y la de costes
marginales (Cm). El “equilibrio” del monopolista, es decir, aquella situacidn

Cm CM
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paralaque obtiene el maximo beneficio, corresponde al punto A, porque ahi se
cumple la condicion Cm = Im. Al monopolista, por 1o tanto, mirando a su
méximo beneficio, le convendrd vender la cantidad 0X, yla podrd venderal -
precio X B=0 P.

Al Graﬁco de Coumot nosotros le hemos afiadido lasrectas PEyX,E. ;Para
qué? Para poder comparar sobre el mismo Graficola competenma perfecta yel
monopolio, aunque las curvas de costesno 51empre coincidirdn enlacompeten-
cia y el monopolio.

En competencia perfecta la condicién de equilibrio es: precio igual a coste
marginal. Encompetencia perfecta, y enel equilibrio correspondiente al punto
A se vendera una cantidad 0X,, mayor que 0X, al precio XE=XA=0P,
menar que el precio demonopolio, X,B=0P .Es deczr qgue para el m;smo punto
que determina el equilibrio, el punto Aen el monopolio se vende més caro y
se suministra el mercado con cantidades menores queen competenciaperfecta.

He aqui graficamente el contraste ético entre la competencia perfecta y el
monopolio puro de oferta a favor de la primera. He aqui cémo el Gréfico de
Cournot no expresa otra cosa que el maximo de explotacion posible de los
consumidores y usuarios por parte del monopolista.
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