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ETICA

GOROSQUIETA, J. (1999), Etica de la
Empresa. Teoria y casos Practicos, 2*
Edicion revisada y notablemente am-
pliada, Ediciones Mensajero, Bilbao,
439 pags.

En esta segunda edicion aumenta en
casi dos tercios el nimero de paginas de
la primera. Esto se debe principalmente
al incremento notable de casos practi-
cos, que pasan de los 19 de la primera a
71 ahora. No son casos teoricos, inven-
tados, sino practicos, de la reciente his-
toria, muy reales, sucedidos casi todos
en la vida empresarial espafiola. Con
ello se ofrece una amplia base para estu-
diar los conflictos éticos de la empresa
de una manera pragmatica. Ellos dan pie,
efectivamente, para inculcarles, con oca-
sion de cursos, conferencias, etc., el
debate tedrico, doctrinal, sobre los prin-
cipios y criterios generales de la ética
empresarial.

Se afiade, ademas, un amplio capitulo
sobre la «ética en el comercio exte-
rior». Se justifica, sin duda, el mismo,
porque nos encontramos en la época de
la globalizacion o mundializacion de las
relaciones econdmicas y empresaria-
les, en el tiempo de la deslocalizacion
de empresas, convencidas éstas y los
estados de que el mejor camino para
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incrementar las exportaciones y, por lo
tanto, el crecimiento econdmico y del
nivel de vida, es la creacion de filiales en
el extranjero. Por otra parte, esta area
econdmica y empresarial presenta evi-
dentes aspectos éticos, como pueden
ser la extorsion, la corrupcion, el dum-
ping, algunas practicas de las compaiiias
transnacionales, el trafico internacional
de armas, los problemas de justicia en
las relaciones comerciales Norte—Sur,
etc. Se amplia considerablemente el ca-
pitulo dedicado a la ética financiera,
entrando, p. €j., en el tema de los produc-
tos derivados.

El resto del libro permanece esen-
cialmente el mismo que en la primera
edicién, pero aln asi se han introducido
interesantes matizaciones, p. €j., €n ma-
teria de la ley natural como filosofia
basica con la que construir la Etica de la
Empresa. También se han actualizado
datos, v. gr., en el tema del desempleo
como problema de justicia.

Con todo esto se puede esperar que
esta segunda edicion mejore significati-
vamente el servicio prestado, sin duda,
al alumno y al mercado general del libro,
por la primera.

Francisco Acebedo
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AUTORES VARIOS (1999), Etica del mar-
keting, Uni6én Editorial, Madrid, 423

pags.

Dentro de la creciente bibliografia
sobre Business Ethics o Etica de los
Negocios, no solo estadounidense sino
también europea y castellanohablante,
aparece como absoluta novedad en este
ultimo ambito el libro que ahora resefia-
mos «Etica del Marketing.

Es la obra de cuatro coautores con
gran experiencia docente y profesional
sobre la materia. Enfocan los temas des-
de las raices de la ética natural, apoyan-
dose particularmente en las ensefianzas
del Pensamiento Social Cristiano.

El temario del libro queda vertebrado
alrededor de cuatro grandes propuestas:
una primera, esencialmente introducto-
ria, en la que se limita con precision el
marco relacional de la ética con la eco-
nomia, la empresa y el marketing, a la
vez que se establecen los presupuestos
tedricos de partida que soportan el dis-
curso restante de la obra. Sigue el anali-
sis y aclaracion de los dilemas morales
mas controvertibles que plantea el des-
empefio del marketing ad intra, esto es,
en la aplicacion practica de sus elemen-
tos tradicionales: product, price, place
y promotion. Ademas se ha creido nece-
sario aludir a la vertiente no empresarial
de la disciplina, es decir, a la ramifica-
cion de la misma a realidades como la
cultura, el deporte, la religion, la sani-
dad, la educacion, la politica, las causas

sociales, siendo estas dos ultimas, sin
duda por su mayor desarrollo y consoli-
dacidn, las que se estudian por extenso,
con la idea de suscitar un debate critico
sobre los efectos derivados de la ciencia
del mercado con los mencionados am-
bitos. Finalmente se dedica un ultimo
capitulo a la ética de la investigacion
mercadolégica, con el fin de abrir un
espacio de reflexion a la luz de determi-
nadas practicas profesionales facilmen-
te observables en su seno.

Creemos que este libro puede ayudar
poderosamente a un didlogo interdisci-
plinar entre ética, economia y empresa.
Si esta ultima se entiende y se configura
cada vez mas desde el cliente, esto quie-
re decir que el marketing adquiere cada
dia un caracter mas central en la vida de
laempresay que, por lo tanto, la ética del
marketing se manifiesta como el verda-
dero nucleo de la ética empresarial.

Empresarios, directivos y profesio-
nales del marketing, profesores, estu-
diantes y estudiosos de ciencias econo-
micas y empresariales, publicitarios,
politicos, etc. pueden encontrar aqui un
valido instrumento de invitaciéon a la
reflexion y el didlogo. El resultado cree-
mos sinceramente que puede ser una
gestion mas humana y, por lo mismo,
mas solidaria, de la economia y de la
empresa.

Francisco Acebedo
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FILOSOFIA DE LA RELIGION

MARDONES, J. (1999), Sintomas de un
retorno. La religion en el pensamiento
actual, Sal Terrae, Santander, 199 pags.

Ni1 el titulo, ni el subtitulo son sufi-
cientemente expresivos del brillante
ensayo que José M* Mardones nos ofre-
ce en este libro. El tema es el interés
que manifiesta por la trascendencia el
pensamiento filoséfico actual, interés
que cabe interpretarlo como sintoma
de un retorno a lo religioso tras la
modernidad.

José M?® Mardones otea el horizonte
filosofico en busqueda de la religion
perdida. Invita al lector a un recorrido en
el que mas que de cicerone el autor va a
actuar de acompafante casi confiden-
cial. Elige a cinco autores: G. Vattimo,
E. Trias y J. Derrida, que como contertu-
lios en la Isla de Capri manifiestan con
viveza su interés filosofico por lo reli-
gioso, y les afiade las figuras consagra-
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das de E. Levinas y H. Habermas.

El ensayo estd perfectamente cons-
truido por el autor para llevar de la mano
al lector interesado en el recorrido. En
una primera parte presenta un boceto de
cada uno de los componentes del quinte-
to. Los sitila a cada uno en su contexto
propio y disefa su perfil sin obviar algiin
contraste critico. En la segunda parte
vuelve sobre el conjunto para senalar aho-
ra y acentuar las coincidencias del quin-
teto: la racionalidad postmoderna como
punto de partida, un nuevo modo de hablar
de Dios y la potencialidad de lo simbdli-
co como lenguaje de lo religioso.

Finalmente el autor, tras el recorrido
como acompanante, se nos presenta dis-
cretamente al final con una compren-
sion cristiana de la perspectiva presen-
tada, no si n haber mostrado veladamen-
te su preferencia por E. Levinas.

Este sugerente ensayo puede intere-
sar al no creyente, pero especialmente
interesard al creyente que experimente
cuestionada su fe por la increencia.

Vicente Theotonio Caceres S.J.




